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ONSOZ

Kiiresel diizeyde yasanan koronaviriis pandemisi hem kurumlarin
hem de bireylerin yasamlarini derinden etkiledi. Pandemi siireci ile
kendimizi i¢inde bulundugumuz yeni normal olarak adlandirdigimiz
stirecte dijitali kullanimimiz artti, yeni ihtiyaglarimiz ve farkindalikla-
rimiz olustu. Bilim ve teknolojiye olan ihtiyacimiz artt1. Sosyal yasa-
min bireylerin psiko-sosyal gelisimleri i¢in ne kadar onemli oldugu
ortaya ¢iktl. Yine bu siiregte sagligin tiim yasam igin degeri ve higbir
seyle kiyaslanamayacak énemi bir kez daha tescillendi.

Pandemi dijital yetkinliklerimizi test etmeye basladi.

Dijital olmazsa olmazimiz oldu. Bireylerin ve kurumlarin hayatin-
da biiyiik bir doniisiim siireci bagladi. Bu doniisiimiin basinda ise diji-
tal doniistim geldi. Dijital doniisiim her kesim tarafindan hizli kabul
gordii. Dijital okuryazarlik diizeyleri farkli herkes artik dijital diinya-
nin zorunlu bir pargast haline geldi. Kurumlar ile birlikte kisilerin de
dijital doniisiime uyum saglamasi bir secenek degil bir zorunluluk
haline geldi. Isletmeler islerini 6grenciler ise egitimlerini uzaktan
slrdirmeye bagladi. Bankalara gitmek yerine bankacilik uygulamala-
rint daha fazla kullanmaya bagladik. Bu siirecte kredi kart1 kullananla-
rin sayisi artti. Aligveris aliskanhklarimiz da degisti. 1zolasyon kural-
larina uygun en temel ihtiyaclarimizi karsilayabilecegimiz aligveris
icin e-ticaret siteleri glivenli adresimiz oldu. Siber guvenlik kurumlar
ve kisiler i¢in bir se¢cim degil hayati siireclerin tehditlerden uzak yiirii-
tiillebilmesi i¢in temel bir zorunluluk haline geldi. Dijital okuryazarlig:
diisiik bireyler siber saldirilarin en kolay hedefi haline geldi. Dijital
diinyadaki kisi ve faaliyetler artinca fiziksel diinyada gordiigiimiiz
azaldi. Fiziksel diinyada azalan tehditlere karsilik dijital diinyadaki
siber saldirilar ve siber tehditler artis gdsterdi. Siber korsanlar igin
yaslilar ve cocuklar oncelikli istah kabartan yeni hedefler oldu. TUm
diinyada e-ticaret hacmi biiyiidii. Tabi ki bu siire¢ zorluklar yaninda
yeni firsatlar1 da birlikte getirdi. Isini e-ticarete tastyanlar islerini bii-
yiitme firsat1 da yakaladi. Birgok yeni e-ticaret sitesi agildi. E-ticaret
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siteleri veya sosyal medya Uzerinden Uretimlerini ihtiyac sahiplerine
ulastirabilenler de pandemi siirecinden daha az olumsuz etkilendi.

Yeni normal olarak ifade edilen bu siirecte anneler icin de dijital
doniisiim zorunlu hale geldi. Odevlerine yardim etmek istedikleri
cocuklar igin kimi zaman dijital okuryazarlik seviyeleri yeterli ola-
madi. Cocuklar1 dijitaldeydi. Cocuklar ile arasindaki iletisim dijitale
taginmisti. Annelerin ¢ocuklari ile arasindaki iletisimi, paylagimlar
saglikli devam ettirebilmek igin fiziksel diinyanin yaninda dijital diin-
yada da etkin olarak varlik gosterebilmesi gerekiyordu. Cocuklarin
dijital diinyada karsilasabilecegi siber tehditler ve zorbalik konusunda
da artik bilgisi olmaliydi. Mutfak aligverisini marketten yapamiyordu.
Aligveris icin e-aligveris degerli bir ¢oziimdii. Artik sahnede giivenli
e-ticaret sitelerini bilen ve siber giivenlik farkindalig1 yiliksek anneler
olmaliydi. Pandemi siirecinde islerini dijitale tasiyan ya da dijitalden
finansal kazang saglamak isteyen anneler i¢in dijital girisimcilik yeni
bir yol ve 151k oldu. Dijital ortamda iglerini bilylitmek isteyenler i¢in
google ve sosyal medya reklamciliginin nasil yapildigint bilmek; iire-
timlerini daha fazla kisiye ulastirmak isteyenler i¢in 6nemli rol oyna-
di. Annelerin bu siirecte gozlemledigimiz ihtiyaglarina 6zel hazirladi-
gimiz ‘Dijital Anne’ projesini hayata gegirdik. Dijital diinyada etkin
varolmak, rol oynamak isteyen anneler icin literatlire ‘Dijital Anne’
kavramini kazandirmak ve siirekli degisen ve gelisen dijital diinyada
annelerin rol modelliginin siirdiiriilebilirligi desteklemek amaciyla
‘Dijital Anne’ projesini gergeklestirdik. Proje kapsaminda 200 kisiye
ulastik. Dijital Anne kavraminin kadinlar ve anneler tarafindan daha
cok benimsenmesi ve sahiplenilmesi icin ‘Dijital Anne Glnd’ belirle-
dik. Ulkemizdeki dijital doniisiime katki anlamda da her y1l kutlamay1
umut ediyoruz.
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TESEKKUR

Dijital Anne Projesi’nin Ressamlarina Tesekkiir

Her biri attiklar1 ¢ok degerli ve samimi firga darbeleri ile Dijital
Anne Projesi’nin ilham veren resmini el ve gii¢ birligi ile gizdiler.
Mutlulugun resmini yaptilar. Projemize gonilli destek vererek anne-
lerin dijitalde giliglenmesi adina iki giin boyunca destek verdiler. Bu
anlamda Dijital Anne Projesi’nin degerli ressamlari; Didem DURU,
Seving GULSECEN, Habibe ACIK, Buket Kadriye AKYUREK,
F.Candan KAVSAT METINER, Sema KUSMENOGLU, Sibel OZDEN,
Merve Aycan AYDIN, Fatih GOK ve Esra SIMSEK e tesekkiirlerimizi
sunuyoruz.

Projemizin zenginligi, farkliliklarimizi kapsayiciligi olsun istedik.
Biliyoruz ki; dijital kapsayicidir ve firsat esitligi sunar. Bu anlamda
egitimlerimizde bizlere esik eden, engelsiz projemizin ressamlari,
farkli renkleri de bize gosteren sevgili isaret dili ¢evirmenlerimiz MU-
zeyyen OZTURK ve Tugce SENER’e de tesekkiir goniilden tesekkiir
ediyoruz.

Dijital Anne Projesi’nin karakter ve logo tasarimini yapan Buket
Kadriye AKYUREK e, sosyal medya postlarmin yonetilmesinde gérev
alan Betiil ULAS, Sena DEMIRKOL ve Ilhan ERMIS’e, etkinliklere
teknik destek saglayan Erdal OZDOGAN’a ve basta Avrupa Birligi
Sivil Diisiin Programi proje koordinatériimiiz Tugkan GUNDOGDU
olmak Uzere tim degerli Avrupa Birligi Sivil Diigiin Program Uzman-
lart Pinar [LKIZ, Tuba EMIROGLU ve Cihan SERCEM ile birlikte
projenin hayata gecmesinde Technologist Women Platformu ile giic
birligi yapan tiim paydaslarimiza sonsuz siikranlarimizi sunuyoruz.
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PROJE ADI VE KODU

Dijital Anne Projesi Tanitim - SD4/COV/0407

PROJE VE PROJE EKIiBi

Dijital Anne Projesi, Technologist Women Platformu tarafindan,
Avrupa Birligi Sivil Diisiin destegi ile 'Bizi Birbirimize Baglayan
Seyler' temasi kapsaminda 17 Ekim 2020 — 18 Ekim 2020 tarihleri
arasinda ¢evrimici olarak diizenlenmistir.

'Dijital Anne' projesinin amaci, 'Covid-19 déneminde ortaya ¢ikan
annelerin ihtiyaglarina 6zel egitim igeriginin online-senkron olarak
annelere ulastirilmast ile annelerin dijital okuryazarlik seviyeleri-
nin arttirarak, annelerin ‘Dijital Diinyada Biz de VARIZ! ETKIN ve
ETKILIYiZ!” diyebilmelerini desteklemek icin hayata gegmektedir.
Annelere ‘Dijitalde Iste Miimkiin® diyerek dijital girisimci aday1 ola-
rak yeni is firsatlarmin tanitilmasimi hedeflemektedir. Gozlemliyoruz
ki; dijital diinyadaki yetkinligi olmayan veya az olan anneler ile Z
kusagi ¢oguklari arasinda dijital iletisimde eksikler ve bogluklar olu-
sabilmektedir. Bu durumun asilmasi annelerin dijital okuryazarlik
seviyelerinin arttirilmas: ile miimkiindiir. inantyoruz ki; su an-
ki sartlarda sosyal yasamin, is yasamimnin ve egitimin dijital ortam-
da ger¢eklesmesinden dolayr olusan yeni normale annelerin de uyum
saglayabilmeleri dijital diinyadaki firsat ve tehditleri daha ¢ok tanimak
ile mimkdiin olabilecektir.
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Dijital okuryazarlik seviyelerini arttirmak isteyen, yeni ig firsatlar
ile tanigmak isteyen anneler projemizin hedef kitlesini olusturmakta-
dir. Projemizin siirdiiriilebilir olmas1 adina ‘Dijital Anne’ kavraminin
literatiire kazandirtlmasi ve Dijital Anne giinii olarak 6zel bir belir-
lenmesi olmustur.

Proje Ekibi

Arzu KILITCI CALAYIR
Buket AKYUREK

Semra AGCABAY

Betiil ULAS

Sena DEMIRKOL
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KONUSMACI ve EGITMEN LiSTESI ile
ICERIKLERE ERiSIM icin QR KODLARI

Ad Soyad, Konu

Video OR Kod

Didem DURU,
17 Ekim Ac¢ilis Konugmast

Habibe ACIK,
Dijital Diinyaya Girig Egitimi

Buket AKYUREK,
Dijital Tasarim Egitimi

retroeg B E
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Ad Soyad, Konu

Video QR Kod

F. Candan KAVSAT METI-
NER,
KVK ve Dijital Haklar

Arzu KILITCI CALAYIR,
Siber Giivenlik

Sema KUSMENOGLU,
Siber Zorbalik
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Ad Soyad, Konu

Video QR Kod

Sevin¢ GULSECEN,
18 Ekim A¢ilis Sunumu

Sibel OZDEN,
Internet ve Sosyal Medya Egi-
timi

Merve Aycan AYDIN,
Google Sosyal Medya Reklam-
lar
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Ad Soyad, Konu

Video QR Kod

Fatih GOK,
E-Ticaret ve Dijital Girigimcilik

Esra SIMSEK,
Irlandali Anne ile Dijital Giri-
simcilik Sohbeti
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ILETiSIM

Proje ve etkinliklerimiz ile ilgili bilgi almak i¢in web sayfalari-
miz1 ve sosyal medya hesaplarimizi takip edebilirsiniz.
Sen de Dijital Anne OI!

https://www.technologistwomen.org/

https://dijitalanne.online/

E-mail : hello@technologistwomen.org

Sosyal Medya Hesaplarimiz

ink JON £L-
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https://www.technologistwomen.org/
https://dijitalanne.online/
https://www.linkedin.com/company/technologistwomen/
https://twitter.com/TechnologistW
https://www.instagram.com/technologistwomen/
https://www.facebook.com/TechnologistWomen/?eid=ARAEUo2zqfohYe83_BNGDadrNthVqQ9noHKu-QpcxhY9mvpwy0P5XSZoFBMo0nBj_jQIc3M_46UDyw-Y
https://www.youtube.com/channel/UCxFWzI0I4oNzKn6TRN1zBCw

SUNUSLAR

Didem DURU, Cisco TR Genel Muduiri

Prof.Dr. Seving GULSECEN, Istanbul Universitesi Enformatik
Bolimii

Arzu KILITCI CALAYIR, Technologist Women Platformu
Merve AYCAN AYDIN, Bilisim Teknolojileri Egitmeni
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Didem DURU, Dijitalde Firsat Esitligi ve Giigclenme

Dijitallesme bir siiredir giindemimizde. Hayatlarimizin icine
farkl sekillerde girmeye baslamisti. Ancak pandemi ile birlikte,
bir anda fiziksel dokunuslardan kopup, dijital dokunuslarla
yasamaya baslamak zorunda kaldik. Dolayisi ile dijitalle yasa-
may1 0grenmek, adapte olmak durumundayiz. Teknolojinin bir
doénemin modasi olmadigin1 unutmamak gerekli. Her giin daha
da fazla hayatimizin igine giriyor ve girmeye devam edecek.
Her birimizin dengeli bir sekilde ona uyumlanmasi sart.

Cocuklarimizin hayatlar1 dijitalde akmaya basladi: egitim,
aligveris, oyun, seminer hep dijitalde. Eger dijitalle barisik ol-
maz, disinda kalirsak artik hayatin disinda kalacagiz. Ancak
tiim bunlarin yani sira, teknoloji ile “insani” tarafimizin, deger-
lerimizin dengesini tutturmak da ¢ok 6nemli.

Dijital diinyadaki firsatlara odaklanmak gerektigini diisii-
niilyorum. Islerini fiziksel olarak diikkanindan y&neten bir ka-
dinin igleri bu donemde artik eskisi gibi iyi gitmiyorsa, bunu
nasil e-ticarete doniistiirebilecegine bakmas: gerekir. Kadinlarin
bunu c¢ok rahat arastinp doniistiirebilecegine inaniyo-
rum. Herkesin Kendisindeki potansiyeli ortaya ¢ikartmasi icin
firsat olduguna inaniyorum. Boylece deger tiretecek ve de hem
kendilerine hem gevrelerini besleyecekler, maddi, manevi. En
onemlisi sanirim dengeyi iyi bulmak.

Dogdugumuzdan beri bize 6gretilenler var: ‘Elinin hamuru
ile karisma’, ‘Erkek isi, kadmn kism1” gibi. Bunlar1 unutmay1 ve
de yeniden 6grenmeyi deneyelim. Kendi kendimize kendimizi
kisitlamayalim. Kendimize giivenip firsatlara, 6grenmeye odak-
lanalim.

Psikolog Abraham Maslow un ¢ok giizel bir sozii var :

19
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‘Iki secenek var: biiyiimek igin ilerlemek ya da giivende
alanda kalip gerilemek.’

Siz segin...

Didem Duru
Cisco TR Genel Miudiirii
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Prof.Dr. Seving GULSECEN, 21. Yiizytlin Dijital Diinyasi-
na Hazirmuy1z?

Insanlarin ve nesnelerin her giin daha fazla gevrimici (onli-
ne) olmasi Bilgi ve Tletisim Teknolojilerine (BIT) olan ihtiyact
arttirmaktadir. Finansal okuryazarlik, saglik okuryazarhig ,
hukuk okuryazarlig: gibi bir beceri olan BIT ya da dijital okur-
yazarliga da ihtiya¢ artmakta. Giinliik yasantimizin jargonuna
yerlesen Nesnelerin Interneti (IoT-internet of things) biiytiik veri
(big data), bulut teknolojisi (the cloud), Yapay Zeka (Artificial
Intelligence) ve robotik gibi teknolojilerin isimleri biz yetiskin-
leri ve ¢ocuklarimiz tirkiitmeyecektir.

Bu teknolojiler bizi nasil bir diinya ile bulusturacak? Cocu-
gunuz goziinii nasil bir diinyaya acacak sevgili anne adaylar1?
Bunu hi¢ diistindiiniiz mii, ¢ocugunuzun dijital diinya ile ta-
nismasina hazirmisiniz? 21.Y{izyilin diinyas: ig¢in ¢ougunuzun
egitimi ve 6grenmesi ile ilgili planlarimizi ve programlarinizi
yaptiniz mi1?

Bugiine kadar geleneksel 6grenme sisteminde 6gretmen sini-
fin 6grenmesinde liderlik yaparken, 6grenci pasif bir alic1 ko-
numundaydi. Modern 6grenme sistemlerinde ise 6grenci artik
bir aktif alicidir ve kendi 6grenmesinin lideridir, 6gretmen ise
kolaylastiric1 pozisyonuna ge¢mistir. Aktif alict olan 6grenci,
ogrendiklerinden anlam ¢ikarmasini, onlar: orgiitlemesini, do-
niistiirmesini ve yeniden iiretmesini bilir ve yapar. Aktif bilgi
islemede Ogrenme siirecine aktif olarak katilmanin yanisira
zihnen aktiflesme, derinlemesine kavrama, karmasik diisiinme
vardir.

21. ytizyilda toplumun etkin bir tiyesi ve basarili bir ¢aligani
olabilmesi i¢in bugiiniin 6grencilerinin su becerilere sahip ol-
mas1 gerekir: yaratici diisiinme ve problem ¢6zme, duygusal
zeka, bilgi islemsel/elestirel diisiinme, isbirligine yatkin olma.
Bu becerilerin tiimii sadece geleneksel sinif ortaminda ve gele-
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neksel yontemlerle artik ogretilemez! Smif disinda gecirilecek
zaman ve bulunulacak ortam kritik 6neme sahip olmaya basla-
di, 6zellikle de pandemi déneminde. Ornegin déniistiiriilmiis
smif (flipped classroom) ortaminda harmanlanmis 6grenme
deneyimi ve oyun tasarimi ile 6grenme deneyimi ve oyun tasa-
rimi ile 6grenme deneyimi giiniimiizde dikkat ¢eken iki yenilik.
Sevgili anneler, dijital giiclenmeye destek olun, yenilikleri takip
edin!

Prof.Dr. Seving GULSECEN

Istanbul Universitesi Enformatik Béliimii
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Arzu KILITCI CALAYIR, Literatiire Dijital Anne Kavrama-
nin Kazandirilmast

Dijital diinya bir arada yasayan, yasami paylasan tim ku-
saklara teknoloji temelli iletisim kurma, alisveris yapabilme,
egitim alabilme, eglenebilme, finansal kazang saglayabilme ve
diger tiim gilindelik ihtiyaglarin1 internet ortaminda giderile-
bilme firsati sunmaktadir. Dijital diinya biinyesinde sundugu
firsatlar ve kolaylik kadar tehditler ve zorluklar1 barindirmak-
tadir. Ozellikle yasadigimiz Pandemi siirecinde dijital okurya-
zarlik seviyesi diisiik kisiler siber diinyadaki tehditlerin daha
cok ve kolay hedefi olmaktadir.

Peki tim kusaklara kucak agan dijital diinyada yasiyor
ama yeterince tantyor muyuz bu kusaklar1?

Fiziksel ve Sanal Yasami Paylastigumiz Kusaklart Taniyor
Muyuz?

X, Y, Z bunlar bir matematik probleminin terimleri degil
toplumda i¢ ige yasadigimiz farkl nesillerin yani kusaklar: ifa-
de eden terimler. X olarak adlandirdigimiz kusak

1965 — 1980 yillar1 aras1 teknolojinin hayatimiza girdigi do-
nemde dogan nesillerdir. 1965 — 1980 yillar1 ayn1 zamanda tek-
nolojinin gelisme siirecinde oldugu ve herkes tarafindan da
erisilebilir olmadig1 yillardir. Bu kusagin temsilcileri dijital
diinya Oncesi ve sonrasi hayat1 kiyaslama yetisine sahip, genel-
likle mantikli ve ¢oziimcti bireyler olarak ifade edilir.

Y olarak adlandirdigimiz kusak ise genellikle 1980 ile 2000
yillar1 arasi dogan nesillerdir. Bu kusak “Milenyum” kusag:
olarak da bilinir. Aslinda Y kusag dijital neslin de ilk temsilci-
leridir. Teknolojinin gelisim asamalarina, kendi yasamlarini ve
toplumlarin yasamlarini nasil doniistiirdiigiine sahit olmus bir
nesildir. Sadece dijital dontisiime sahit olmakla kalmayip tek-
nolojinin internetle birlikte sundugu sosyal medya trendlerini
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de etkin bir sekilde kullanabilme becerisine sahiptir. Y kusagi
kendine giiveni olan, teknoloji konusunda merakli, hirsh ve
degisim odakli olan bir nesildir. Ayrica; ayn1 zamanda oldukga
sorgulayicidir.

Genellikle 2000 yilli arasinda doganlar ise Z kusag1 olarak
adlandiriliyor. Bu nesillerde doganlar teknolojin i¢ine dogmus-
tur. Bu ytlizden teknolojinin olmadig1 bir yasam gormemistir.
Teknolojinin bu kadar etkin oldugu bir diinyay1 hayal etmekte
de zorlanmaktadir. Bilgisayar ve cep telefonlar: ile gevrimigi
siirekliligini yasamda ‘en” degerli anlam olarak da koruyan bir
nesildir. Dijital bu kusak i¢in yasamin ayrilmaz bir parcasidir. Z
kusagy icin dijital; yasamin kendisi, varolduklar yerin, habitat-
larmin adresidir. Bu kusagin temsilcileri 6zgiivenli, hirsh ve
istedigi seyi elde etmeyi bilen bir nesil olarak taninir.

Tabi kusaklar1 ifade ederken unutmamiz gereken bir durum
da kusaklarin teknolojiye erisim, bolgesel ve tilkesel anlamdaki
farklarin goz ardi edilmemesi geregidir. Ornegin; dogum yillart
ayni olmasina ragmen teknolojiye erisimleri ayni diizey olma-
yan kisiler, kimi zaman bolgesel ve kiiltiirel farkliliklardan do-
lay1, sinurlar1 verilmis tarihler arasindaki kusaklarin karakteris-
tik 6zelliklerini tasimayabilirler.

Dijitalde Giiglenen - Dijital ile Daha Giiclii Anneler Istiyo-
ruz!

Kusag1 ne olursa tiim anneler ¢ocuklar: i¢in rol modeldir.
Annelerin fiziksel diinyadaki yetkinlikleri kadar dijital diinya-
daki yetkinleri de artik ¢ocuklar1 arasindaki iletisimlerini stir-
diirmek Covid-19 ile birlikte gelen dijital doniisiime uyum sag-
lamalar1 agisindan elzem olmustur. Bu anlamda her giin daha
zamanimizi gegirdigimiz dijital diinyada var olmalarina olanak
saglayacak dijital yetkinliklerini edinmeleri ve siirekli giincel-
lemeleri gerekmektedir. Ozellikle Pandemi déneminde isimizi,
ogrenmemizi, aligverisimizi, eglencemizi ve en ¢ok da iletisi-
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mimizi gerceklestirdigimiz yer dijital diinyada olmustur. Bu
anlamda dijital diinyaya hizli adaptasyon tiim kusaklar i¢in bir
se¢im degil bir zorunluluk haline gelmistir.

‘Dijital Anne’ Kavrami

Google’da yapilan Dijital Anne aramalarinda farkettik ki; Di-
jital Anne kavrami oldukga dar sinirlarda kullanilmistir. Dijital
Anne web ortamindan aligveris yapabilen ya da sosyal medyay1
kullanabilen bir anne olarak ifade edilmektedir. Fakat yasadi-
gimiz yiizyillda Dijital Anne’nin bu 0Ozelliklerin ¢ok Gtesinde
dijital yetkinliklere ve vizyona sahip olmasi gerekmektedir.
Cilinkii biliyoruz ki; anneler toplumda 6nemli bir rol model
olarak dijital gelecegin olusturulmasinda etkin rol oynamakta-
dir. Bu bakimdan annelerin Dijital Anne’lik kavrami ile kendi-
lerini Ortiistiirebilmeleri i¢in Dijital Anne kavraminin giiniimiiz
ihtiyaglarina uygun yeniden ve anneleri toplumda daha ileriye
cikarabilecek sekilde, daha genis bir vizyonla tanimlanmasi
literatiire katki olabilecektir.

Peki o zaman Dijital Anne kimdir? Dijitalin sundugu firsat
ve tehditlerin farkinda bir dijital okuryazar ve dijitali kendisi-
nin ve ¢evresinin daha iyi olmasi i¢in kullanabilen, geleneksel
kaliplarin 6tesinde, merakls, yenilikgi, giincel ve 6grenen yeni
nesil bir annedir. Dijital Anne ayn1 zamanda dijitalden finansal
kazang saglayabilen bir dijital girisimcidir. Kusak fark: ¢ocukla-
r1 ile dijital araglar tizerinden giivenli ve hizli iletisim kurabilen,
cocuklarma ve cevresine yetkinlikleri ile rol model ve ilham
kaynag1 olabilen, kendi kendine yetebilen, dijital haklarmin
farkinda sevgi dolu bir annedir.

Arzu KILITCI CALAYIR
Technologist Women Platformu
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Merve AYCAN AYDIN, Dijital Reklamcilik

Icinde bulundugumuz dijital cagin giinliikk hayatimizi ve
aligkanliklarimiz: tiimiiyle degistirdigi yadsinamaz bir gergek.
Pandemi donemi ise her bireye, bu yenicaga uyum saglama
konusunda ivme kazandirdi.

Artik gida siparislerimizi dijital marketler tizerinden veriyo-
ruz. Thtiyaglarimizi dijital magazalardan karsiliyoruz. Online
toplantilara ve seminerlere katiliyoruz. Meslegi elverisli olan
herkes artik islerini evden internet aracilig ile Hatta ¢ocukla-
rimiz egitim hayatlarina sanal siniflarindan devam ediyorlar ve
bu noktada annelere de bazi dijital aligkanliklar kazanma konu-
sunda 6nemli bir pay diisiiyor.

“Dijital Anne” projesi; dijitallesen annelerin, bu yolda attig1
ilk adim veya adimlarini saglamlastiran ve belki de onlar cesa-
retlendiren itici bir gii¢ niteliginde. Onlar dijital diinyada “ben
de varim” demeye tesvik ediyor.

Projenin degindigi basliklardan biri olan internet reklamcili-
g1, annelerin igindeki girisimci ruhu ortaya ¢ikariyor ve onlara
bu girisimci ruhu dijital motiflerle stislemesi konusunda rehber
oluyor. Ureten ve iirettigini internet platformlarinda pazarlaya-
bilen anneler dijital diinyada figiiranliktan ¢ikiyor ve ana ka-
rakterler arasinda yerini aliyor.

Merve AYCAN AYDIN
Mrt Steam Turkey
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BOLUM -1

1. GIRIS

Teknolojinin, 6zellikle son on yilda yasadigi hizli gelisme
toplumsal yasami biiyiik olgiide etkiledi. Teknoloji bugiin ev-
lerde aile icinde iletisim, eglence ve 6grenme, okullarda egitim
ve is yerlerinde ticari amaglar ile kullaniliyor. Ozellikle teknolo-
jinin gelisim yillarinda biiyiliyen ve bu yillarda diinyaya gelen
¢ocuklar zamanlarinin biiyiik bir boliimii bu ortamlarda gegiri-
yor. Dijital iletisimin es zamanli olmasi, karsilikli yiiz yiize ileti-
sime olanak saglayan yapis1 bireylere sanal ortamda aktif ve
s0z sahibi olma imkan1 veriyor. Ancak Dijital ortamin dilini ve
yapisina tam anlamiyla bilmemek bu avantaji dezavantaja ¢evi-
riyor. Teknoloji alaninda verilen egitimler ile bu dezavantajlar
engellenebilir. Bu alanda verilen egitimlerle dijital diinyada
anneler ve dolayisiyla ¢ocuklarin teknolojik alanda farkindalik-
lar1 arttirilabilir. Ustelik anneler, alacaklar egitimler ile dijital
ortamlar: girisimcilik faaliyetleri i¢cinde kullanabilir aile biitge-
sine katki saglayabilirler. Avrupa Birligi Sivil Diistin Programi
“Bizi Baglayan Seyler” ozel destegi ile Technologist Women
ekibi tarafindan yiritiilen “Dijital Anne Online Egitimi” tam
da bu amaglar ile olusturulan bir projedir. Proje kapsaminda
uzman isimler tarafindan verilecek egitimler ile annelerin dijital
okuryazar olmalari, sanal ortamda farkindaliklar1 artmis birer
e-vatandas olmalar1 ve dijital ortamda girisimci olarak kazang
saglayabilmeleri hedefleniyor.
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1.1. DiJiTAL DUNYAYA GiRiS EGITiMi

1.1.1. Diinya Artik Dijital

Teknolojinin gelismesi ile birlikte insanlarin diger insanlarla
iletisim kurma, aligveris, egitim, eglence ve diger tiim gilindelik
ihtiyaglar1 internet ortaminda giderilebilir hale geldi. Internet
teknolojisinin sinirsiz olanaklar: ile “dijital diinya” olarak ad-
landirilan sanal ortamlar insanlara sunulmus oldu. Dijital diin-
yanin gelismesine en biiyiik katki Tim O’Reilly’nin sahip oldu-
gu sirketin 2004 yilinda Web 2.0"1 piyasaya sunmasiyla gergek-
lesti. Web 2.0 dncesi donemde bireyler ve kurumlar arasinda
internet etkilesimi daha smirh bir yapidaydi. Bu teknoloji ile
etkilesim imkani arttirilmis kullanicilarin dijital ortamlarda
kendilerini ¢ok daha kolay ifade etmeleri saglanmistir. Ustelik
Web 2.0 kullanicilara es zamanli bir iletisim imkani da taniyor-
du. Bu da insanlar ve insanlar veya insanlar ve kurumlar ara-
sindaki etkilesimin es zamanli bir sekilde gergeklestigi anlamai-
na geliyordu. Bugiin dijital diinyada gerceklestirilen egitim,
aligveris, haber alma ve iletisim kurma gibi faaliyetlerin pek
cogu hizli ve kolay bir sekilde gerceklestirilebiliyor. Ge¢mis ile
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karsilastirldiginda dijital diinyada bilgi akisi ¢ok daha hizli bir
sekilde gerceklesiyor, yasanabilecek sorunlar ise daha kisa sii-
rede ¢oziime kavusturulabiliyor.

1.1.2. Peki Teknoloji Okuryazarlig: Nedir?

Teknolojide meydana gelen gelismeler, insanlarin hayatimn
kolaylastiracak dijital uygulamalarin sayisinda meydana gelen
artis, onlarin fiziksel diinya disinda sanal ortamlarda da sikca
vakit gecirmelerine neden olmus durumda. Bu teknolojik ge-
lismeler ile birlikte okuryazarlik kavrami da dontistime ugrada.
Evet herkes kolayca internete girebiliyor ve interneti kolayca
kullanabiliyor. Fakat esas onemsenmesi gereken pek ¢ok deger-
li bilgi goz ard: edilebiliyor. Teknoloji okuryazarlig: ile birey,
internetin toplum agisindan 6nemini kavrayarak interneti nasil
daha giivenilir ve faydali kullanabilecegi konusunda fikir sahibi
olabilir. Ebeveynler agisindan teknolojik okuryazarlik deger-
lendirildiginde okul oncesi veya okul cagindaki bir cocugun
internet kullaniminin ailelerinin gozetiminde gerceklestirilmesi
son derece 6nemlidir. Internet, sinirsiz faydalarimin yaninda ne
yazik ki bir o kadar tehlikeyi de i¢cinde barindirmakta. Cocuklar
bu ortamda karsilastiklar: tehdit ve tehlikeleri aileleri ile pay-
lasma konusunda gekinebiliyorlar. Iste tam da bu noktada aile-
lerin teknoloji konusunda farkindaliklarini arttirabilecek tekno-
lojik okuryazarliga sahip olmalar1 gerekliligi ortaya ¢ikiyor.
Internet teknolojilerine hakim teknolojik okuryazar olan ebe-
veyn c¢ocugunun karsilasabilecegi tehlikeleri ongorerek onun
internet kullanimina yon verebilir, gerekli giivenlik 6nlemlerini
onceden alabilme imkanin1 elde edebilir
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1.2. DIiJiTALLE BiRLIKTE HAYATIMIZA GIiREN KAV-
RAMLAR

1.2.1. Dijital Okuryazarlik

Cok sayidaki teknolojik gelismeyle birlikte okuryazarlik
kavramina “dijital okuryazarlik”, “teknoloji okuryazarhigl” gibi
yeni kavramlar eklenmistir. Dijital okuryazarlik, bilgisayar,
tablet ve akilli cep telefonlar: gibi cihazlar ile elde edilen verileri
anlama, analiz etme ve bilgiyi bulma anlamina gelmektedir.
Dijital okuryazarlik iki farkli kavramin bir araya gelmesiyle
olusmustur. Dijital, bilginin sembolik olarak temsil edilmesidir.
Okuryazarlik ise kisinin verilen bilgiyi dogru bir sekilde oku-
yup anlam ¢ikarabilmesidir. Dijital okuryazar, dijital uygulama-
larda yer alan bilgileri okuma, analiz edebilme ve anlamlandi-
rabilme ve yazma yetisine sahip kisilerdir. Dijital okuryazar
olan ebeveynler ise sozii edilen uygulamalar1 kendilerinin ve
¢ocuklarmin yararina kullanabilecek bilgiye ve donamina sahip
olan bireylerdir.

1.2.2. Dijital Ebeveynlik

Teknoloji ve internetin giiniimiiz agisindan 6neminin far-
kinda olan, dijital araglarin temel diizeyde kullanimina hakim,
bu ortamda yasanabilecek tehlikeleri 6ngorebilen bu anlamda
farkindalig ytiiksek yiiksek ebeveynler, “dijital ebeveyn” olarak
adlandiriliyor.

Giiniimiiz dijital gaginin olanaklarindan en iyi sekilde fayda-
lanmak ve c¢ocuklarini olasi risklerden korumak isteyen ebe-
veynlerin tizerine diisen temel sorumluluklarini yerine getirme-
lidir. Bu sorumluluklarimi yerine getirebilmek igin ebeveynler,
temel diizeyde teknolojiyi ve interneti kullanma becerisi ile
bilgi-iletisim teknolojilerinde gizlilik politikalar1 hakkinda ye-
terli bilgiye sahip olmalidir.
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Dijital ebeveyn, dijital okuryazar olmanin yani sira internette
bulunan olumlu ve olumsuz igeriklerin ayrimini yapabilmeli,
risklerin farkina varabilmeli ve ¢ocugunun bilgisayarda ya da
internet ortaminda ne yaptigini izleyebilmelidir. Farkindalig:
yliksek olan dijital ebeveyn, ¢ocugunun dijital ortamlardaki
davraniglarimi kontrol altinda tutmalidir. Bunun igin ¢ocugunu
internet ortamda yalniz birakmamali, zararli gordiigii iceriklere
erisilmesine mantikli bir sekilde aciklayarak engel olmalidir.
Ayrica aile icinde sorunlar ve tartismalar yasanmamas i¢in ne
zaman ve ne kadar Internet ya da bilgisayar kullanabilecegine
yonelik kurallar 6nceden belirlemeli, uygulamalar1 (sosyal or-
tamlarda hesap agma ve ¢ocugu arkadas olarak ekleme ya da
birlikte internette kaliteli ve faydali zaman gecirme gibi) birlikte
kullanmalidir.
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1.3. DiJiTAL OGRENME ORTAMLARI

Dijital teknoloji insanlarin zaman ve mekan algisin1 degisti-
rerek kullanicilara istenilen zaman ve mekanda 6grenme imka-
n1 taniyor. Dijital ortamda pek ¢ok uygulama kullanicilara egi-
tim olacagi sunuyor. Ozellikle Covid 19 siireci ile birlikte yiiz
ylize egitimin yerini online dersler almis durumda. ik ve orta-
ogretim cagindaki cocuklar ve tiniversite 6grencileri egitimleri-
ne yiiz ylize iletisimi saglayan programlar ile devam ederken
kisa egitim programlari (workshoplar), toplantilar ve seminer-
ler de yine bu programlarla gergeklesti. Zoom, Microsoft Te-
amLink ve Google Meet gibi programlar bir yandan goriintii ve
ses saglayarak ytiiz ytize iletisim imkani saglarken diger taraf-
tan kullanicilara dosya paylasimi firsati vererek kullanicilarin
sunum yapmalarini ve ders igeriklerini ekrana yansitmalarin
miimkiin hale getiriyor. Bunun disinda Coursera, Cisco
Networking Academy, Udemy ve Google gibi kurumlarin yap-
t1g1 calismalar dijital ortamda kullanicilara hayat boyu 6grenme
firsat1 sunuyor.
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1.4. DIJITAL ILETiSiM

Iletisim, konusarak, yazarak ya da diger aktarim yontemleri
kullanilarak bilgi alis-veris islemi olarak tanimlanabilir.

Bilgisayar, Tablet, Akilli cep telefonu ve akilli saat gibi farkli
cihazlar kullanilarak olusturulan iletisime ise dijital iletisim ad1
veriliyor. Dijital iletisimin gergeklesebilmesi igin birden fazla
teknolojinin birlikte kullanilmas1 gerekiyor. Giiniimiizde artan
internet teknolojisi ve teknik cihazlardaki cgesitlilik ile dijital
iletisime olanak saglayan pek ¢ok faktor bulunuyor. Bugiin pek
cok kullanic1 insanlarla veya kurumlarla iletisimini bilgisayar,
tablet, akilli telefon ve saatler vasitasiyla yani dijital olarak ger-
ceklestiriyor.
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1.5. DIJiITAL ILETiSIM UYGULAMALARI

Dijital iletisim uygulamalar1 deyince akla ilk 6nce hig stiphe-
siz Whatsapp uygulamasi geliyor. Akilli telefona sahip tiim
kullanicilar bu uygulamay1 rahatlikla kullanabilme, Whatsapp
uygulamasinda kullanicilar es zamanli olarak karsilikli mesajla-
sabiliyor, fotograf, video ve ses kaydi gibi igerikleri birbirlerine
gonderebiliyorlar. Bu tiirden ¢oklu medya ortamlarini igerisin-
de barindiran uygulama ebeveynler ile 6gretmenler arasindaki
iletisimi sorunsuz bir sekilde gerceklestiriyor, ev 6devi alisveri-
si ve okul ihtiyaclar1 gibi pek ¢ok konuda yasanabilecek sorunu
¢oziime kavusturabiliyor. Bunun disinda Gmail ve Hotmail gibi
internet tabanli mail siteleri, Facebook, Instagram ve Twitter
gibi sosyal medya uygulamalar1 dijital ortamda kullanicilar
arasinda iletisim kurmay1 olanakli hale getiriyor.
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BOLUM -2

2. DIJiTAL TASARIM

5
)
>

2.1. NEDIR DIiJiTAL TASARIM?

Dijital teknolojinin gelismesi ile birlikte tasarim alaninda da
biiylik gelismelere yasanmustir. Bilgisayarin yayginlasmasi ile
birlikte sanat, tasarim ve iletisim alaninda yeni iiretim bigimle-
rinin ortay c¢ikmigtir. Teknoloji ve bilgisayar1 gereksinimleri
dogrultusunda kullanmaya baslayan tasarimci ve sanatgilar,
zamanla teknolojik gelismelere daha ¢ok énem vermeye basla-
muislardir. Tasarimcal ve sanatgilar, bilgisayar teknolojisini kulla-
narak geleneksel yontemlerle zorlanarak ve uzun siire ve emek
harcayarak ortay koyduklar: eserlerini, dijital ortam araglariyla
daha verimli, zamandan tasarruf saglayarak daha kolay yapabi-
lir olmuslardir. Daha 6nceleri giicliikle elde edilen sanatsal ifa-
de bicimleri, dijital ortamin sagladig1 olanaklarla, daha kolay
yapilabilir ve tasarlanabilir bir hale gelmis ve dolayisiyla insan-
larin bu alana olan talep ve egilimlerini artirmistir. Gliglenen ve
gecmisten daha verimli bir hale gelen iletisimle birlikte insan-
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lar, bilgisayar teknolojisinin sundugu olanaklar1 daha fazla de-
neyimlemislerdir. Ote yandan, dijital ortam ve bilgisayar tekno-
lojisi sayesinde fiziksel engeller de ortadan kalkmustir. Internet
ve ag teknolojileri kullanilarak dijital ortamda tasarlanan eser-
lerin sunulmasi, sanatta yeni bir anlayisin ortaya ¢ikmasini sag-
lamustir.

2.2. DIiJiTAL YAYINCILIK
Covid-19 Sireci E-Yayincilik (Elektronik Yayincilik)

E-yaymncilik, geleneksel yaymciligin platform degistirmis
seklidir. Basili kaynak olarak kitap, dergi, katalog, brosiir gibi
kaynaklarin dijital mecrada yayinlanmasidir. Daha ¢ok e-kitap
ve e-dergi yaymlarim ifade etmektedir. Ulkemizde &zellikle e-
kitap ve e-dergilerin yayinlar1 1990'l1 yillarda baglamistir. Inter-
net teknolojisinin gelismesine paralel olarak e-yayinlarda ge-
lisme gostermistir. Bircok kitap ve dergi e-yayin olarak kulla-
nilmaktadir. Ancak bu yaymlar ¢ogu kez PDF kaynaklardan
olusmaktadir. PDF olarak yayinlanan bir¢ok kaynak yeni med-
ya araglar ile kullanilmaya baglanmistir. Diger yandan tilke-
mizde daha ¢ok yapilan yayin tiirii, paralel yayincilik olarak
kullanilmaktadir. Paralel yayincilik ise basili niisha olarak ¢ika-
rilan dergi veya kitabin ayni zamanda e-yaymn olarak yayin-
lanmasidir. Giiniimiizdeki kullamim seviyesine ulagsmasinda
baski maliyetlerinin artmasi ve hedef kitlenin mecra degistir-
mesidir. Diger yandan kullanicilarin tablet ve Ozellikle akill
telefon kullanimi nedeniyle e-yayinlar web siteleri disinda mo-
bil uygulama olarak da ¢ok kullanilmaya baglanmistir. Ancak e-
yayinlara ilgi istenen seviyeye ulasamamusti.

Covid-19 siireci tiim alanlarda bircok degisime neden ol-
mustur. Yayincilik agisindan ele alindiginda Covid-19 siirecin-
de e-yayinlar en basta egitimde, popiiler dergicilikte ve 6zellik-
le e-kitaplarda ¢ok fazla kullanilmistir. Basili niishasina ihtiyag
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duyan kullanici Covid-19 nedeniyle ilk olarak e-yayinina yo-
nelmistir. Kitaplarin, dergilerin kullanicinin ilk tercih etmek
zorunda kaldig1 alan e-yayinlar olmustur. Bu baglamda kulla-
nic1 bireysel tercih olarak degil, zorunluluk tercihi olarak e-
yayinlar1 egitim, is, arastirma gibi bir¢ok alanda aktif kullan-
mastir.

Kittiphaneler, Universiteler, Devlet arsivleri acik erisim ile
lcretsiz olarak kullanicinin ulasimina sunmustur.

Bu kaynaklardan en popiiler olanlar listelemek gerekirse;

e Kiitiiphanem Cepte: Kiltiir ve Turizm Bakanlig1 tara-
findan e-devlete {izerinden kayit olunarak okurlarin
kullanimina sunulmustur.

e Gutenberg Sitesi: Telif hakki siiresi dolmus olan kitap-
larin {icretsiz indirildigi sitedir. www.gutenberg.org si-
tesinden ulagilabiliyor.

e Google’in hizmeti: Bir¢ok kitabin tam metinlerine ta-
ranmis formda bulunabiliyor. books.google.com adre-
sinden arama yapilabilir.

e Tiirkiye Yazma Eserler Kaynagi: Yazma eserlerin
transkripsiyon, tipkibasimlari ve yayinlarina ulasilabili-
yor.

e Avrupa Kiitiiphanesi acik erisimi: Avrupa da bulunan
kiitiiphanelerin, miizelerin ve arsivlere ulasilabiliyor.
Www.europeana.eu adresinden arastirmalar yapilabilir.

e Diinya Capinda acik erisim sitesi: Diinya ¢apinda bir-
¢ok  miize, kaynaga  ulasim  saglanabiliyor.
www.wdl.org adresinden istenilen kaynaklara ulagila-
bilir.

e Diinyanin en biiyiik dijital kiitiiphanesi: Diinyada en
genis ve biiyiik olarak bilinen kiitiiphaneye erisim arc-
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hive.org adresinden yapiliyor. Igerinde 15 Milyondan
fazla kaynak bulunuyor.

e Dogu Kiitiiphaneleri projesi (Bibliotheques d'Orient):
Fransa, Tiirkiye, Misir, Liibnan ve Filistin is birligi ile
hazirlanan heritage.bnf.fr/bibliothequesorient/en adre-
sinden ulagilabiliyor, Igerigi Ortadogu kiiltiirii, tarihi ve
cografyasi hakkinda bilgi vermektedir.

e Issue Dijital Erisim Dergileri: Ulusal ve uluslaras: bir-
¢ok basili halde de yayinlanan dergiye erisim saglamak-
tadir. issuu.com adresinden ulagilabilir.

Ayrica sadece bu sitelerle sinirli olmamakla birlikte bireysel
yayin yapan dergilerde onceden ¢ikmis sayilarini da erisime
agmuslardir. Bu baglamda okuyucu dijital mecrada dijital eri-
simle elektronik yayinlar1 aktif olarak kullanmistir.

2.3. DiJiTAL TASARIM ARACLARI NELERDIiR? NASIL
KULLANILIR?

Kullanicilar internet tizerinden {icretsiz bir gekilde tasarim
programlarina ulasabilirler. Online olarak grafik tasarim ve
fotograf diizenleme programi Canva, herkesin kolayca kullana-
bilecegi araytizii ve genis yelpazede taslaklariyla kullanicilara
online olarak ve indirilebilen bir uygulama ile hizmet veriyor.
Pazarlama, egitim, sosyal medya formatinda igerigi olusturma
ve okul i¢in projeler hazirlamaya yardimci olan Canva progra-
mu1 igeriginde bulunan hazir sablonlarla kullanicilara rahatlikla
tasarim yapabilme imkani sunuyor. Canva programinda islet-
me hesab1 olmayan kullanicilar, ticretsiz bir sekilde tasarimlari-
n1 yapabiliyorlar. Ayni zamanda program igerisinde pek ¢ok
fotograf, bilesen ve yazi karakteri iicretsiz olarak kullanilabili-
yor. Iki ve ii¢ boyutlu gizimler yapilabilen Daz Studio bir diger
ticretsiz tasarim programidir. Daz Studio ile kullanicilar gergek-
ligi arttirilmis karakter ve obje ¢izimleri yapabilirler. Online ve
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masatistiine indirilen program ile vektorel cizim yapabilen
Vectr, simge ve logo tasarimlarinda kullanicilara biiyiik kolay-
lik sunuyor. Dijital pazarlama diinyasinda ve devlet kurumlar-
da bilgilendirme amagh kullanilan infografik yapiminda ise
Easel.ly adli site kullanicilara hizmet veriyor. Grafik tasarima
yeni merak sarmis tasarim severler icin Easel.ly olduk¢a uygun
bir site. Agik kaynak kodlu bir program olan Gimp ise Adobe
Photoshop’a benzer arayiize sahip olmasiyla dikkat ceken gra-
fik tasarim yapabilen ve fotograf diizenleyebilen bir site ve uy-
gulamadir. Adobe Indesign ve CorelDraw programlarina al-
ternatif olan Inkscape uygulamasi ise tipki Vectr gibi vektorel
¢izim yapabiliyor sundugu genis imkanlar ile hem acemi kulla-
nicilara hem de usta tasarimcilara hizmet veriyor. Her tiirden
grafik tasarimi igin kullanabilecek farklh firca seceneklerine sa-
hip agik kaynak kodlu bir editor araci olan Krita ise perspektif
calismalar1 icin gelistirilmis boya araglar1 ve yiiksek kalitede
filtrelere sahip bir uygulamadir.
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2.4.COVID 19

2.4.1. Covid 19’un Etkileri

Covid 19, saglik, egitim, aligveris, eglence gibi giindelik ha-
yatin alanlarin etkiledigi gibi tasarim diinyasin da etkisi altina
almistir. Korona siirecinde hastaligin insandan insana veya
nesneden insana bulusmasinin 6niine gegebilecek direkt tema-
sin Oniine i¢ boyutlu gerecler iiretilmistir. Bu tiir tasarimlar
ozellikle asansor diigmelelerinde ve bankamatik islemlerinde
kullanilmas1 6nerilmistir. Bunun disinda yine 3 boyutlu olarak
hastanede kullanilan solunum cihaz1 gereclerinin yaninda 3
boyutlu siperlikler ve insanlarin maske kullanimini kolaylasti-
ran maske tutucu aparatlar iiretilmistir. Orneklerden de anlasi-
lacag1 tizere Koronaviriis, tasarim diinyasinin saghk odakl
tasarimlar yapmasina yol agmustir.

2.4.2. Covid 19 Hayatimizda Neleri Degistirdi?
Covid 19 siireci giindelik hayati ve insanlarin agirlikli olarak
vakit gecirdikleri ortamlar: biiyiik olciide degisime ugratti. yiiz
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ylize gerceklestirilen egitimler, seminerler ve toplantilar bu
siireg ile birlikte dijital ortama kaymis oldular. Insanlar sosyal
hayattan izole olurken djijital ortamda gevrimigi kullanic1 sayi-
sinda artis medyana geldi. Zoom, TeamLink ve Google Meet
gibi toplu gortismeye olanak saglayan uygulamalar sayesinde
egitim, seminer ve toplantilar diizenlendi. Covid 19 siireci 6n-
cesinde pek ¢ok insan bu uygulamalarin varligindan habersiz-
ken bir anda toplu goriintiilii goriismeyi saglayan programlarin
kullaniminda artis meydana geldi. Egitim, ticaret ve saglk ile
ilgili islemlerin ¢ogu dijital ortamlarda gerceklestirilmeye bas-
lad1. Covid 19 siireci ile beraber insanlar gegmise kiyasla bilgi-
sayar ve diger bilisim araclar1 {izerinde ¢ok daha fazla vakit
gecirmek zorunda kaldilar. Dijital ortamda gegirilen siirenin
artmasi bu alanda verilcek ve kullanicilarin bilgi ve farkindalik-
larmi arttirmalarma yardima olacak dijital okuryazarlik egiti-
mininin énemini gozler oniine seriyor.

2.4.3. Covid 19 le Birlikte 6nemi Artan Dijital Okuryazar-
Iik Nedir?

Koronaviriis salgini ile birlikte yiiz yiize iletisimin yerini
biiyiik oranda dijital araglar ile gergeklestirilen iletisimler aldu.
basta Whatsapp olmak tizere Zoom, TeamLink gibi goriintiilii
konusmaya olanak saglayan uygulamalarin yaninda Instagram
ve Twitter gibi sosyal medya uygulamalarinin kullaniminda da
artis meydana geldi. Internet tabanli bu uygulamalarin kulla-
niminin artmasi ile birlikte dijital okuryazarlik kavrami 6nem
kazandi. Ciinkii sosyal medya uygulamalar1 dogru ve bilingli
bir sekilde kullanilmadiginda ciddi giivenlik problemlerinin
ortaya ¢ikmasi s6z konusu olabilir. Ozellikle kiiciik yastaki ¢o-
cuklarin internet kullanim oranlarinin yiiksek olmasi aileleri bu
konuda endiseye diistiriiyor. Kullanicilarin bilgisayar, tablet ve
akilli telefon gibi cihazlar ile bilgiyi bulma, analiz etme, tiretme
ve paylasabilme yetileri dijital okuryazarlik egitimi almalariyla
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gelisecektir. Dijital okuryazarlik konuyla alakali kapsamli igeri-
i ile kullanicillarin internete ve sosyal medya uygulamalarina
yonelik biling diizeyini yiikseltirken dijital ortamin giivenlik
risklerini en aza indirecektir.
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3. DIJiTAL HUKUK

Kisisel verilerin korunmasi, kisinin kendisi ile ilgili verilerini
sadece izin verdigi kisi, kurum ya da kuruluslar tarafindan
bilinmesi ve kullanilabilmesini ve diger kisi, kurum ya da kuru-
luglar tarafindan bilinmemesi ve kullanilamamasini ifade et-
mektedir. Saklanabilen ve aktarilabilen her tiirlii ortamdaki
(kagut, bilgisayar, akilli telefon, sozlii vd.) veriler bu kapsamda
degerlendirilmektedir.

Kisisel Verilerin Korunmas: Kanunu (KVKK) 7 Nisan 2016
saylli Resmi Gazete’de yayimlanarak yiriirliige girmistir. Bu
Kanunu'n yan sira, Avrupa Konseyi tarafindan, iiye tilkelerde
kisisel verilerin ayn1 standartlarda korunmasi ve sinir otesi veri
akisi ilkelerinin belirlenmesi amaciyla hazirlanan “Kisisel Veri-
lerin Otomatik Isleme Tabi Tutulmas: Karsisinda Bireylerin
Korunmasina Iligkin 108 Sayil1 Sozlesme”, 28 Ocak 1981 tari-
hinde imzaya acilmistir. Tiirkiye’de bu s6zlesmeyi imzalanmais-
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tir ve 17 Mart 2016 tarih ve 29656 sayili Resmi Gazetede yayim-
lanarak i¢ hukuka dahil edilmistir.

3.1. KISISEL VERILERIN KORUNMASI KANUNU

Teknolojinin giinden giine gelismesi ve dijitallesmenin art-
masi ile birlikte veri giivenligi konusu basta kisiler olmak {izere
kurumlar ve sirketler i¢cin 6nem kazanmaya basladi. Dijital or-
tamda dolasima sokulan her tiirlii verinin korunmasi kisilerin,
kurumlarin ve sirketlerin hak ve ozgiirliiklerini yasal olarak
glivence altina almalar1 son derece 6nemlidir. TBMM’de yasa-
lagtirilan Kisisel Verilerin Korunmasi Kanunu, kisisel veriler ile
ilgili diizenlemeleri iceriyor. Kisisel verileri giivence altina alan
kanun, kisisel verilerin korunmasiyla ilgili yasal gerceveyi, kisi-
sel, kurumsal sorumluluklar: ile yiikiimliiliikleri kapsamakta-
dir. Kigisel Verilerin Korunmasi Kanunu'nda verilerin kim tara-
findan ne amaglar ile toplanacagi, kullanilacag1 ve nasil imha
edilecegine dair diizenlemeler yer almaktadir.

3.2. KiSISEL VERILERIN KORUNMASI KANUNUNUN
KULLANICILARA SUNDUGU HAKLAR

KVKK’ya gore internet kullanicilarin haklari su sekildedir:

> Internet kullanicilar kisisel verilerinin iglenip islenmedi-
gini 6grenebilirler.

> Kisisel verilerinin islendigini 6grenmesi durumunda kul-
lanicilar, bilgi talebinde bulunabilirler.

» Kullanicilar hem yurt iginde hem de yurt disinda kisisel
verilerinin paylasildig1 kisi ve kurumlar hakkinda bilgi
sahibi olabilirler.

> Kisisel verilerinin eksik veya hatali bir sekilde islenmesi
durumunda kullanicilar, yetkililerden bu verileri diizelt-
melerini talep edebilirler.
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> Kisisel verilerin silinmesini veya yok edilmesini isteyebi-
lirler.

> Islenilen veriler neticesinde otomatik sistemler araciligy-
la verilerin analiz edilmesi nedeniyle kullanici, kendisi
aleyhine ortaya ¢ikan bir sonuca itiraz edebilir.

» Kullanicilar, verilerinin kanuna aykir1 bir sekilde islen-
mesi nedeniyle ortaya ¢ikan zararli durum karsisinda za-
rarim giderilmesini talep edebilir.

3.3. DiJiTAL HUKUK NEDIR?

Dijital diinyada igeriklerin sayisinin artmasi ve kullanicilarin
her tiirden igerige ulasimin kolaylasmasi bu alanda hak ihlalle-
rinin artmasina neden olmakta. Hukuk artan dijitallesmeden en
cok etkilenen disiplinlerden biridir. Ciinkii hukuk, her tiirli
iliskiyi, durumu ve eylemi inceleyip adaleti saglama konusun-
da mdikelleftir. Dijitallesmenin artmas: giindelik yasam alanla-
rinda goriilen ihlallerin dijital ortamlarda da goriilmesine yol
acmistir. Bu anlamda olusabilcek ihlaller su sekildedir:

» Telif haklarinin ihlali,

> Intihal,

» Miizik, oyun ve filmlerin yasal olmayan sekillerde indi-
rilmesi,

Korsanlik

Kimlik hirsizligy,

» Siber zorbalik,

» Cevrimici dolandiricilik.

>
>

dijital ortamda yasanabilecek ihlaller konuyla ilgili hukuki mii-
dahalelerle ¢oziimlenebilir. Dijital hukuk, ¢evrimigi kaynaklar:
ve teknolojiyi, hukuk ve etik ilkelere uygun bicimde kullan-
maktir. Dijital hukuk, dijital ortamda meydana gelebilecek kisi,
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sirket ve kurumlara kars1 yapilan ihlallerin ¢oztimiinde, uyus-
mazliklarla ilgili hiikmiin verilmesinde dava dilekgelerinin
yazilmasinda, hukuki danismanlik verilmesinde, bir¢ok tiirde
teknik hesaplamalarin hesaplanmasinda ve davalarin internet
ortaminda yiriitiilmesinde rol oynamakta ve daha baska hiz-
metleri kullanicilara sunmaktadir.

3.4. DiJiTAL HAK NEDIR?
3.4.1. Dijital Hak

Aralarinda herhangi bir ayrim gozetmeden yalnizca insan
olmalarindan dolay1 esit, 6zgiir ve onurlu yagamak tiim insan-
larin hakkidir. Insanlar, ev, is ve okul gibi gibi fiziksel ortam-
larda oldugu gibi ¢evrimici ortamlarda da bir takim kisisel hak-
lara sahiptirler. Cevrimici ortamlarda sahip olunan haklara
dijital hak adi verilir. Insanlar dijital diinyada fikir ve ifade 6z-
glrliigiine sahiptirler ancak fiziksel ortamda oldugu gibi dijital
ortamda da hak kullaniminda baz: giicliikler yasanabilmekte-
dir. Bu gticliikler su sekildedir:

» Hikiimet kisitlamalari,

» Milli giivenlik ve kamu diizeni kisitlamalari,

> Internet servis saglayic sirketlerin seffafliklarina iliskin

guvensizlik,

> Kisisel verilere iliskin diizenlemelerin yeterli olmamasi,

» Sosyal medyanin kontroliiniin tekellesmesi,

> Yalan haberlerin dijital ortamda hizlica yayilmas1 ve ha-

ber kaynaginin tespitinde yasanan gtigliikler.

Bu anlamda o6zellikle herhangi bir kisi veya kurum adina
yapilabilecek hak ihlalleri konusunda hiikiimet ve kamu diizeni
kisitlamalar1 olmalidir. Aksi halde dijital ortam sug islemenin
onlenemedigi bir ortam haline gelecektir. Diger yandan yasa-
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nabilecek giivenlik problemleri, internetin adil kullanimi ve
enformasyon kirliligi gibi problemler, hiikiimetin destegi ile
ilgili servis saglayici sirketler tarafindan ¢oziilmelidir.

3.4.2. Dijital Haklar Nelerdir?

Dijital ortamda kullanicilarin bilgisayar, tablet ve akilli tele-
fon gibi cihazlar veya iletisim aglariyla bilgiye ulasma, icerik
olusturma ve yayimnlama ozgiirliigiine dijital haklar ad1 verilir.

Dijital haklar ile internet ortaminda kullanicilarin gizliligi gii-
vence altina almip ifade 6zgiirliigii gibi haklarin korunmasim
ve gergeklestirmesi saglanr.

3.4.3. Dijital Vatandaslik Nedir?

Internet tabanl uygulamalar igerisinde yer alan bilgileri ve
iletisim kaynaklarmi kullanirken analiz edebilen, dijital ortam-
da yiritilen eylemlerin etik sonuglar1 hakkinda fikir sahibi
olan bu anlamda ahlaki kararlar alabilen, teknolojiyi yalnizca
faydali amaglar dogrultusunda kullanabilen kisilere dijital va-
tandas adi verilmektedir. Dijital vatandas olabilmek i¢in bazi
niteliklere sahip olmak gerekmektedir. Bu nitelikler su sekilde-
dir:

> Dijital Erigim: Her insanin Dijital diinyada istedigi bilgi-

ye adil bir sekilde erisebilme olanag1 bulmas:.
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Dijital Ticaret: Kisi veya sirketlerin ¢evrimici ortamda
mallarin satin alma ve satabilme olanag1 bulabilmesi.
Dijital Iletisim: Bilginin dijital ortamda kisiler aras1 degi-
simi. Insanlarin birbirlerinin bilgi aktarim siirecinde han-
gi kanalin daha faydali olacagi konusunda bilgi sahibi
olabilmesi.

Dijital Okuryazarlik: Teknolojinin kisiler arasinda biling-
li bir sekilde kullanilabilmesi, yasanabilecek tehdit ve teh-
likelerin 6ngoriilebilmesi.

Dijital Etik: Kisilerin diger insanlara zarar vermeden in-
ternet ortaminda nasil hareket edilecegi konusunda bilgi-
lendirilmesi.

Dijital Hukuk: Kisilerin dijital ortamda sergiledikleri
davranis ve eylemlerinin sorumlulugunun bilincinde ol-
malari.

Dijital Saghk: Dijital ortami sagliga zarar vermeyecek
sekilde asirtya kagmadan kullanabilmek, teknolojinin ko-
lesi olmamak.

Dijital Giivenlik: Kisinin ¢evrimici ortamda dolasima gi-
ren kendisi ile ilgili bilgilere sahip ¢ikmasi.
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BOLUM -4
4. SIBER GUVENLIK EGITiMi

4.1. SIBER GUVENLIK NEDIR?

Siber giivenlik, bilgi, operasyon ve bilgisayar sistemleri gibi
pek cok alanda giivenligi saglamay1 amaclayan bir kavramdir.
Siber giivenlik kavrami hiikiimetler agisindan degerlendirildi-
ginde vatandaslara, 6zel ve devlet kurumlara, kritik altyapiya

\

-

Personal

ve bilgisayar sistemlerine yonelik olasi saldirilara veya verilerin
calmmasina karsi alinan 6nlemlerdir. internet kullaniminin ve
dijital ortamda gegcirilen vaktin gecen giin arttig1 bu donemde
siber gilivenligin saglanmasi hem bireyleri hem de 6zel ve dev-
let kuruluslarinin dijital haklarmi giivence altma almas1 baki-
mindan son derece 6nemlidir. Siber giivenlik aileler ve ¢ocuklar
ozelinde degerlendirildiginde dijital ortamda siklikla vakit ge-
ciren ¢ocuklara yonelik siber zorbalik ve dijital hak ihlallerinin
oniine gecebilmek amaciyla aileler, dijital ortamin tiim tehditle-
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rini goz oniinde bulundurmali, bu anlamda hukuki yardima
basvurarak siber giivenlik onlemleri almali, ¢ocuklarmi dijital
ortamda karsilasabilecekleri tehditler karsisinda uyarmali ve
onlara kars1 anlayisli olmalidirlar.

4.2. SIBER GUVENLIGIMIiZi NASIL SAGLARIZ?

Siber giivenligi saglayabilmek igin kullamicilarin giivenlik
Onlemleri almalar: sart. Bu onlemler su sekildedir:

» Kullanicilar, ag tabanli uygulamalara kayit olduklar1 an-
da belirlemis olduklar sifrelerin kolay ¢oziilebilecek ya-
pida basit olmamasina dikkat etmelidir. Olusturulan sif-
reler yalnizca harf ve sayilardan olusmamali, harf ve ra-
kamlara ek olarak bir de sembol kullanilmalidir. Karma-
sik haldeki sifrelerin kirthmi giliclesecegi icin kullanicila-
rin dijital ortamda giivenligi arttirilmis olacaktir.

> Dijital mecralarda bir diger giivenlik problemi ise basit
insan psikolojisi. Siber saldirganlar 6zellikle kisilerin za-
yif yonlerini tespit ederek eylemlerini gerceklestiriyorlar.
Bu durumun oniine gegebilmek i¢in kullanicilar karsilari
na ¢ikabilcek her tiirlii tehlikeyi 6nceden kestirebilmeleri
gerekmektedir. Siber giivenlik egitimleri kullancilar1 bu
anlamda bilgilendirerek olusabilcek giivenlik sorunlarina
engel olabilmektedir.

» Kullanicilarin bilgisayarlarinda ve diger elektronik cihaz-
larinda giivenliklerini giivence altina alan antiviriis yazi-
limlar mutlaka bulunmalidur.

> Dijital diinyada kullanicilarin karsisina siklikla ¢ikan rek-
lamlarin viriis tasidigr ihtimali goéz oniinde bulundurul-
mal1 gilivenirliliginden siiphe edilen reklamlardan uzak
durulmalidir.
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» WordPress ve benzer yapidaki agik platformalar1 kulla-
nanlar bu platformlardaki eklenti ve temalara dikkat et-
meli kaynag1 bilinmeyen eklentileri yliklememelidirler.

4.3. SOSYAL MUHENDISLIK

¢ eoda iz saLikivi N
ENLASIE DERLER,.,
SENT.

Stipheci davranin!

Insanlarin psikolojilerini etkileyerek zayif yénlerinin tespit

edilmesi boylece normalde alamayacaklar1 kararlar1 almalarina
sebep olan kisilere sosyal miihendis ad1 verilir. Sosyal miihen-
disler uzmanlari, insanlarin psikolojik agidan zayif yonlerini
bularak sahsi ve 6zel bilgilerine erisebilirler kisinin ad soyad,
adres bilgileri, fobileri ve yakin arkadaslar1 gibi 6nemli ve mah-
rem olarak nitelendirilebilecek bilgilerini elde ederler. Cevrimi-
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¢i ytriitiilen bankacilik, aligveris, pazarlama ve reklam gibi her
tiirlit kurumsal faaliyet igerisinde sosyal miihendislik 6rnekle-
rine sikga rastlanilir. Sosyal miithendislerin en savunmasiz kur-
banlar1 hig stiphesiz gocuklardir. Dijital ortamda ortaya ¢ikabi-
lecek bu tehlikenin Oniine gegebilmek icin aileler ve gocuklar
bilinglendirilmeli ¢ocuklar, miimkiin oldugunca ailelerin kont-
roliinde interneti kullanmalidirlar.

4.4. SIBER ZORBALIK NEDIiR?

Siber Zorbalik, bir kisi ya da kurumun bilgisayar, tablet ve
akilli telefonlar gibi ag tabanl iletisim teknolojileri iizerinden
diger kisi ve kurumlara kasitl olarak zarar vermesi ve tehdit
etmesidir. Hakaret ve alay etme, kisinin itibarin1 zedeleme, ki-

~(Anneme ya da baboma}~

= soylemeli migim? />

sinin rizasi disinda adini ve fotografini kullanma ve kisi tehdit
etme gibi durumlar siber zorbaliga 6rnek olarak nitelendirilebi-
lir. Siber zorbalar genel olarak 6fke problemi ve davranis bo-
zuklugu olan kisilerdir. Bu kisiler, cezalandirma ve intikam
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amaciyla kisi ve kurumlara dijital ortamlarda zorbalik yapabili-
yorlar. Ne yazik ki ¢ocuklar siber zorbaliga en ¢cok maruz kalan
kullanicilar arasinda yer aliyor. Hem akranlar1 hem de kotii
niyetli yetiskinler tarafindan zorbaliga maruz kalma tehlikesi
bulunan c¢ocuklar, ailelerinin gozetimi disinda interneti kul-
lanmamalidir.

4.5.COCUKLAR VE AILELER SiBER ZORBALARDAN
NASIL KORUNABILIR?

Ebeveynler ve ¢ocuklar internetin gizlilik ve gilivenlik ayar-
larmi1 bilmeleri ve siber zorbalar konusunda farkindaliklarini
arttirict egitimleri almalar1 gerekiyor. Bunun diginda ailelerin
cocuklarma yonelik yaklasimi da ¢ok onemlidir. Cocuklarina
kars1 asir1 baskici ve otoriter olan aileler ¢ocuklarin iletisim be-
cerileri iizerinde olumsuz etkilere sebep olabiliyor. Ustelik aile-
lerin baskic1 olmasi ¢ocuklar ile aileler arasindaki giiven bag-
nin zedelenmesine de yol agabilir. Boyle bir durumda gocuk
siber zorbaliga maruz kalsa bile durumu ailesi ile paylasmaktan
kaginarak tehlike ile tek basina miicadele etmek zorunda hisse-
decek olay daha da vahim bir hal alacaktir. Yasanabilecek bu
olumsuz durumlarin oniine gegebilmek icin aileler ¢ocuklari ile
iletisimine dikkat etmeli baskic1 ve otoriter olmaktan kaginma-
lidirlar.
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BOLUM -5

5. E-TICARET EGITiMI

S/ .

5.1. E-TICARET NEDIR?

Elektronik ticaret, 90’l1 yillarin ortalarindan bu yana interne-
tin hizla gelismesi ile birlikte ortaya gikmistir. Mal ve hizmetle-
rin iiretim, tanitim, satis ve pazarlamasi, dagitim ve 6deme
islemlerinin internet aglar1 {izerinden gerceklestirilmesine E-
ticaret ad1 verilmektedir.

5.2. E-TICARETIN FAYDALARI
Firmalar agisindan E-Ticaret’'in Faydalar:

Pazar payin artirmasi,

Yiiksek satig orani,

Miisteri memnuniyeti,

Marka taninirhigs,

Diisiik sermaye ile global pazara girilmesi
Diisiik maliyet ile satis hacminin artmasi,
Cografi kisitlarin ortadan kaldirmasi,
Miisteri ile etkin iletisim saglanmasi,
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> Yeni pazarlara erisimin saglanmasi,

Miisteri a¢isindan E-Ticaret’in Faydalar:

> Rekabetci fiyatlar ile ucuza iirtin almak,

> Uriinii aramanin kolay olmast,

» Hizli teslim alma olanag;,

» Az zaman harcayarak gereksinimleri karsilanmasi.

5.3. E- TICARET SITELERINDEN NASIL GUVENLI
ALISVERIS YAPILIR?

Internet {izerinden gerceklestirilen aligveriglerde tiiketiciler,
oldukg¢a dikkatli davranmak durumundadirlar. Dijital ortamda
yapilan alisveris bir yandan tiiketicilere yer ve zaman agisindan
avantajlar saglarken diger yandan da giivenlik tehlikelerini
igerisinde barindiriyor. E-ticaret sitelerinden yapilan aligveris
sirasinda tiiketicilerin tedbirli davranmalari oldukc¢a 6nemlidir.
Bu kapsamda alinabilecek tedbirler asagidaki gibidir:

1)Aligveris yaptiginiz sitenin giivenirliliginden emin olun.

Internet sitelerinden aligveris yapmak isteyen tiiketici aligve-
ris yaptig: sitenin giivenirliliginden emin olmalidir. Kurumsal-
lasmis markalar diginda E-ticaret faaliyetinde bulunan sirketler
detayl bir sekilde arastirilmali ve varsa kullanici yorumlar:
dikkatle okunmalidir. Bu amagcla tiiketici forumlar dikkatle
incelenmeli markanin miigteri ve tirtin hizmetlerinde nasil bir
izlenim olusturdugu konusunda bilgi sahibi olunmalidur.

2) Sanal Kart Kullanin

Glivenirliliginden tam olarak emin olunmayan sitelerde
kredi kart1 yerine sanal kart kullanilmalidir. Glintimtiizde birgok
banka kullanicilara sanal kart hizmeti sunmaktadar.
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3) Odemelerini Kapida Yapin

Kapida 6deme yontemini kullanarak yapilan aligverisler de
yine tiiketici giivenligini saglama acisindan énemli bir segenek.
Bu yonteme gore tiiketici aligveris yaparken aldig: tiriiniin tic-
retini elden vererek aldig1 {iriine sorunsuz bir sekilde ulasmis
oluyor.

4) Mesafeli Satis Sozlesmesini ve On Bilgilendirme For-
munu Okuyun

Internet tizerinden gerceklestirilen aligverislerde siteler tiike-
ticilere tirtinleri kargo ile gonderdikleri i¢in mesafeli satis soz-
lesmesini sunar. Uretici ve tiiketici haklarin1 kapsayan bu séz-
lesme tiiketici tarafindan g6z ardi edilmeli dikkatlice okunma-
dan isaretlenmemelidir. Ayrica tiiketici haklarin giivence altina
alan bu sozlesmeyi sunmayan sitelerden alisveris yapmamali-
dir.

5) E- Ticaret Sitelerinin iletisim Bilgilerini Kontrol Edin

Gergeklestirilen aligveris sonrasi tiiketici, aldig1 tiriinden
memnun olmamas! durumunda iiretici firmaya kolayca ulasa-
bilmeli sikayetlerini dile getirebilmelidir. Bu kapsamda {iretici
firma isletmecileri tiizel kisiyse ticari tinvanlari, gercek kisilerse
ad soyad bilgisinin yaninda telefon, e-posta gibi bilgilerini pay-
lasmak zorundadir.

6) Kargo Teslimatinda Uriinii Kontrol Edin

Tiiketiciler kargo teslimati sirasinda gelen {iriinii incelemeli
tirtintin eksik ve hasarli gelmesi durumunda sikayetlerini ilgili
firmaya bildirebilirler. Tiiketicilerin kargo teslimati sirasinda
sahip oldugu haklar1 olas1 magduriyetlerin 6niine gegebilir.
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7) Fatura ve Odeme Bilgilerinizi Saklaym

Tiiketiciler elektronik ortamlarda yapmis olduklar1 aligveris-
leri sonrasinda herhangi bir sorun ile karsilastiklarinda fatura
ve 0deme bilgileri ile yasal yollardan haklarini arayabilirler. Bu
nedenle iiriin ile birlikte gelen faturay: saklamak tiiketici hakla-
rini giivence altina almasi bakimindan oldukga faydalidir.
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BOLUM - 6

6. SOSYAL MEDYA NEDIR?

Bireyler veya kurumlardan meydana gelen internet kullani-
cilar1 arasinda ift yonlii ve es zamanl bilgi alisverisine olanak
saglayan medya sistemine Sosyal Medya ad1 verilmektedir.

Sosyal medya, stirekli giincellenebilmesi, ¢oklu kullanim ve
sanal paylasima olanak tanimasi vb. agisindan kullanim alan
oldukg¢a yaygindir. Kullanicilar sosyal medyada diistincelerini
paylasmakta, bu diisiinceler {izerine tartisabilmekte ve yeni
fikirler ortaya koyabilmektedirler. Ayrica fotograf ve video
paylasabilmekte, is arayabilmekte ve gercek diinyay: sanal or-
tamda yasayabilmektedirler.

6.1. SOSYAL ARACLAR NELERDIR?

Sosyal aglar (Facebook ve Myspace vb.), Bloglar (Blogger),
microbloglar (Twitter gibi), Vikiler (Vikipedi), Forumlar (Dona-
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nim Haber, ShiftDelete vb.), icerik topluluklar1 (Instagram,
Flickr ve Youtube vb.) ve mobil sosyal aglar (Whatsapp, Viber,
Line ve Tango vb.) sosyal medya araclar: arasinda yer alir.

Tablo 1. Sosyal Medya Araglar1

Insanlarin diger insanlarla iletisim kurmasin
ve bilgi aligverisi yapmasini amaglayan bir
sosyal ag.

Facebook

Sosyal medyada ticretsiz fotograf ve video
paylasma uygulamasi.

3

Instagram

Kullanicilarin "tweet" ad1 verilen gonderiler
yazabildigi bir sosyal ag.

Twitter

Is diinyasindaki kisilerin birbirleri ile iletisim
kurmasini ve bilgi alisverisi yapmasini amag-
layan profesyonel bir sosyal paylagim plat-
formudur.

Linked-In
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YouTube

Kullanicilarina videolarini yiikleme ve diger
kullanicilarin yiiklemis oldugu videolar1 izle-
me olanag1 sunan bir sosyal agdir.

6.2. SOSYAL MEDYA NASIL GUVENLI KULLANILIR?

Kullanicilarin sosyal medyay1 giivenli bir sekilde kullanma-
lar1 i¢in belli bagli kurallar vardir. Bu kurallar su sekildedir:

>

Kullanicilar giivenliklerini saglayacak gizlilik ilkelerini
g6z oniinde bulundurmali kendilerine ait verileri tiglincii
kisilere sunma konusunda dikkatli davranmalilar.
Kullanicillar miimkiin oldugunca tanidiklar: kisilerle sos-
yal medyada iletisime gecmeliler.

Paylasilan kisisel bilgiler konusunda dikkatli olmalilar.
Sosyal medya uygulamalarinda isi biten kullanicilar, gii-
venliklerini saglamak acisindan uygulamalardan mutlaka
¢ikis yapmalilar.

Sosyal medya uygulamalarinda kullanicilar tarafindan
kullanilan sifreler karmagsik olmali basit bilgiler icerme-
melidir.
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6.3. WEB SITESI OLUSTURMA ARACLARI NELERDIR?

Bir Web sitesine sahip olmak isteyip kodlama bilgisine sahip
olmayan kullanicilar Blogger, Wix, WordPress, Jimdo, Zyro ve

Squarespace gibi iicretsiz web sitesi olusturma platformlari
aracilifiyla bu isteklerini kolayca gerceklestirebilirler.

6.4. E-TICARETTEN INTERNETTEN SATIS VE GiRi-
SIMCILIK

Kullanicilarin sosyal medyay1 giivenli bir sekilde kullanma-
lar1 i¢in belli bagh kurallar vardir.

6.4.1. Girisimci Kimdir?

Giyim, gida, teknoloji ve kiiltiir iiriinleri gibi farkli alanlarda
sermaye ve biitlin iiretim kosullarim ortaya koyarak is kuran
kimselere girisimci adi verilir.
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6.4.2. Dijital Girisimci Nedir?

Elektronik ortamda giyim, gida, teknoloji ve kiiltiir tirtinleri
gibi farkli alanlarda sermaye ve biitiin {iretim kosullarin ortaya
koyarak is kuran kimselere ise dijital girisimci adi1 verilir. Dijital
girisimcilik kisilerin kurmus olduklar sitelerden gerceklestiri-
lebilecegi gibi sosyal medya uygulamalar1 vasitasiyla da ger-
ceklestirilebilir. Girisimlerini dijital ortamda gergeklestiren kul-
lanicilar, basarilarini arttirmak amaciyla bazi adimlar takip
etmeliler. Bu kapsamda;

> Dijital girisimci isletmesini kurmadan once faaliyet yii-

riitmeyi hedefledigi sektor hakkinda bilgi sahibi olmals,
dogru yer ve dogru zamanda faaliyete gecmelidir.

> Iletisim teknolojilerinin yeniliklerine ayak uydurmasi ge-

reken Dijital girisimci, dijital ortamda degisen ihtiyaclar:
gz oniinde bulundurmali yapmis oldugu tiretimle ihti-
yact karsilamalidir.

> Dijital girisimciler, yurt disinda ilgi gérmiis denenmis ve

basarilmis is modellerinden esinlenebilirler. Boylece is
kurma asamasinda sektor belirleme konusunda yasanabi-
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lecek kararsizliklarin 6niine gegebilirler.

> Isletme sahipleri internet sitelerinden sosyal medya he-
saplarina yonlendirme yapmalilar. Bunun digsinda yaris-
ma ve ¢ekmis benzeri etkinlikler diizenleyerek daha fazla
takipgi sayisina ulagsmalidir.

» Takipgilerin sosyal medya hesabin takipten ¢ikmamalar:
i¢in eglenceli igerikler olusturulmalidir.

> Dijital girisimci, Kisa egitim ve seminerler diizenleyerek
takipgileri ile yiiz yiize iletisim kurmay1 hedef kitlesi ile
iletisimini daha kuvvetli hale getirmeyi ihmal etmemeli-
dir.

6.4.3. Dijital Girisimci Anneler ve Proje Ornekleri Neler-
dir?

Annelerin dijital ortamda var olmalari, seslerini duyurmalar1
ve bu mecrada girisimcilik faaliyetleri ile kazang¢ saglamalarin
saglayacak projeler giintimiizde bir¢ok kurum veya kisiler tara-
findan diizenlenmekte. Bu anlamda Istanbul Esnaf ve Sanatkar-
lar Odasi Birligi ile Iste Kadin Dernegi'nin baslattigi “Dijital
Diinyada Kadin Girisimciler Projesi”, Habitat Dernegi ve Go-
Daddy igbirligi ile gerceklestirilen “Dijital Ben Projesi” ve
Technolojist Women Platformu tarafindan yiiriitiilen, Avrupa
Birligi Sivil Diistin Programi Bizi Baglayan Seyler 6zel destegiy-
le gerceklestirilen “Dijital Anne Online Egitimi” bu alanda
onemli projeler arasinda gosterilebilir. Online olarak verilen
seminerler ile Anneleri dijital diinyaya hazirlayan ve onlarin
farkindaliklarimi arttirmay1 hedefleyen “Dijital Anne Online
Egitimi” projesi, aym1 zamanda annelerin dijital diinyada giri-
simci olmalarini saglayabilecek uzman isimler tarafindan veri-
len egitimleri de kapsiyor.
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6.5. INSTAGRAMDA DIiJiTAL GiRiSIMCi OLMAK

Instagram, Twitter ve Facebook gibi uygulamalar, insanlarin
fotograf ve video gibi igerikleri ailesi, arkadaslar1 ve diger tiim
insanlar ile paylasmalarina imkan tanirken diger taraftan ticari
amaclar ile de kullaniliyor. Ozellikle Instagram uygulamasi bu
anlamda kullanicilara kolayliklar saghyor. Instagrama giinde
milyarlarca insan giris yapiyor. Fiziksel olarak bir araya geti-
rilmesi imkansiz olan birbirlerine kilometrelerce uzakta olan
insanlar1 uygulama i¢inde bulusturan Instagram, ticari amaclar
ile hesap acan biiyiik, orta ve kiiciik olgekli isletmelerin hedef
kitlelerine ulasmalarinda yardimc oluyor. Sosyal medyanin es
zamanl iletisime olanak saglayan yapisi sayesinde isletme ve
hedef kitleleri arasinda iletisim geleneksel yontemlere gore ¢ok
daha zahmetsiz bir sekilde gerceklesiyor. Boylece isletme he-
saplar1 hedef kitlelerinin {irtine dair beklentilerini 6grenebiliyor
ve ticari faaliyetlerine bu dogrultuda yon verebiliyorlar. Instag-
ram ve diger sosyal medya uygulamalarinin hedef kitleleri
hakkinda detayli bilgi saglayan unsur ise algoritmalar. Algo-
ritmalar sosyal medya kullanicilarmin uygulama igerisinde
hareketlerini ve sosyo demografik 6zelliklerini detayl bir sekil-
de raporlayarak isletme hesaplarina sunuyor. Bu bilgiler 1s181n-
da hareket eden isletmeler gelecege yonelik faaliyetlerine ¢ok
daha pratik bir sekilde karar verebiliyorlar.

6.6. PEKi iISLETMELER BU ALGORITMALARA NASIL
ULASABILIYOR?

Algoritmalar ile olusturulan Istatistiklere ulasmak oldukca
kolay. Bunun i¢in ilk sart, isletme hesab1 olmak. Ciinkii kisisel
hesaplarin istatistiklere erisim sansi yok. Kisisel hesaplarda
taninmis kisi vb. tinvanlar ile isletme hesaplarina gecis yapabi-
liyorlar. Isletme hesabina déniistiiriilen hesabin uygulama ige-
risinde paylastig1 tiim igeriklerin sol alt kosesine istatistikleri
gor sag alt kosesinde ise reklam olustur segenekleri bulunuyor.
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Istatistikleri gor sececegine tiklandiginda igerigin kullanicilar
tarafindan begenilme sayilari, aldig1 yorumlar, diger kullanici-
larin gonderi bagkalari ile paylasma oranlar1 ve onlar tarafindan
kaydedilme miktar1 gibi bilgilere erisilebiliyor. Isletme hesapla-
r1 ayrica profil sayfalarinda bulunan istatistikler kismina gire-
rek hafta iginde paylastiklar1 gonderiler ve hikayelere ait analiz-
leri gorebiliyorlar. Isletme hesaplari igin bir diger énemli unsur
ise tanitim ve reklamalara ait istatistikler. Ticari hesaplar bu
verilerden faydalanarak reklamlarimin hedef kitle iizerinde ne
derece etkili oldugunu gorebiliyor. Instagram tizerinde hem
gonderilerde hem de hikayelerde reklam yapabilmek miimkiin.
Kiigiik, orta ve biiytiik 6lgekli isletme hesaplarmin her biri kendi
biitcelerine uygun reklam verebiliyorlar. Verilen bu reklamlar,
isletme hesaplarinin kullanicilar1 disinda farkl insanlara ulasa-
bilmelerini saghyor. Esasinda burada algoritma devreye giri-
yor. Reklamlar ile karsilasan hedef kitlenin gonderiyi kaydet-
mesi halinde reklam1 yapilan igerik, kaydedenlerin tanidiklari-
na ulasiyor. Instagram kesif boliimii sayesinde. Yine burada
algoritmanin kullanimi olduk¢a 6nemlidir. Ticari isletme hesap-
lar1 tarafindan paylasilan her bir igerik esasinda algoritmalar
goz onlinde bulundurularak yapiliyor. Algoritmalar dikkate
alindiginda ticari hesaplarindan faaliyetlerinin etkisi arttirilmig
oluyor.
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6.7. GOOGLE ve SOSYAL MEDYA REKLAMCILIGI

Sosyal medya reklamcilig1, ag tabanli uygulamalar kullana-
rak yapilan reklam faaliyetleridir. Internet ve sosyal medyanin
kullaniminin giinden giine artmasi ile hedef kitlelerine kolayca
ulasabilme imkani1 saglayan isletmeler, sosyal medya iizerinden
yogun bir sekilde tanitimlarin1 yapmakta. Facebook ve biinye-
sinde yer alan Instagram, isletmecilere 6zel sundugu reklam
hizmetleri ile dikkati gekiyor. Uriin tamtimlari, zengin gorsel
igeriklerin sunulmasina olanak saglayan yapisi, internet sitesine
veya WhatsApp hattina dogrudan yonlendirme Facebook ve
Instagramin sosyal medya reklamcilign konusunda ne denli
basarili oldugunu gozler oniine seriyor. Diger yandan Google
sirketi, Google Adsense ile kullanicilarin iirettikleri icerikler
tizerinden para kazanmalarim sagliyor. Adsense, igerikleri ilgi
goren ve ziyaret¢i sayist yiiksek kullanicilarin web sitelerine
ilgili reklamlar1 yonlendirir. Bir bakima reklamailar ile web
sitesi sahiplerini eglestiren bir uygulama da denilebilir. Web
sitesi sahipleri Google Adsense aracilifiyla aldiklari reklam
basina belli bir ticret kazanmis olurlar. Yalnizca web sitesi sa-
hipleri degil Youtube tizerinden kanal sahibi olanlar da Adsen-
se’nin sunmus oldugu reklamcilarla is birligi yapabilme olanak-
larindan faydalanabiliyorlar. Youtube Google biinyesinde yer
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alan ve diinya ¢apinda milyarlarca kullanici tarafindan kullani-
lan bir uygulama. Bu uygulama {izerinden video paylasan ka-
nal sahibi belli kriterleri yerine getirme kosuluya kanal agabil-
mekte ve ciddi kazanglar elde edebilmektedir.

6.8. YOUTUBE'DA DIiJiTAL GIiRiSIMCILIK

Youtube uygulamasi tizerinden bir kanal agmak oldukca ba-
sit. Google yani gmail uzantili mail adresi ile otomatik olarak
kanal agcilabiliyor. YouTube {izerinden para kazanmay1 sagla-
yan Adsense hesab1 olusturmak igin ise su adimlar1 izlemek
gerekiyor:

> Youtube’a Google hesab1 kullanilarak giris yapmak,

> Sayfa icerinde yer alan igerik stiidyosuna gitmek,

> Icerik stiidyosunda yer alan soldaki meniiden kanal ve
onun icerisinde yer alan durum ve 6zellikleri se¢gmek,

» Para kazanmanin altinda bulunan “etkinlestir” secenegini
tiklamak,

» Ve ekranda gosterilen diger adimlari takip etmek.

Ancak ne yazik ki bu adimlar1 uygulamak para kazanmak
igin yeterli degil. Kanal sahibinin son 12 ayda 4 bin saatin {ize-
rinde izlenmesi, ayn1 zamanda 1000’den fazla aboneye sahip
olmasi kosullarinin da yerine getirilmesi gerekmektedir. Tiim
bu kosullar1 saglayan kullanicilar Youtube tizerinden reklam
alabilir kazang elde edebilirler.

6.9. YOUTUBE ALGORITMASI NASIL CALISIR?

YouTube algoritmasi, izleyicilerin uygulama tizerinde hangi
videolar1 gorecegini belirleyen dijital bir sistemdir. YouTube
algoritmasinin arama ve kesif sistemi yalnizca kullanicilarin
uygulama veya site icerisinde arama yaptiklar1 anda hangi so-
nuglar1 gorecegini belirlemekle kalmiyor ayrica uygulama veya
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site iginde yer alan kesfet boliimiinde yer alan videolar: da kul-
lanicilarin begenisine gore diizenliyor. Youtube algoritmasina
gore kanal sahiplerinin videolarin1 gosterebilcegi alti anahtar
bolim site veya uygulama igerisinde yer aliyor: arama sonugla-
r1, Onerilen video akigi, giris sayfasi, trend akisi, izleyicinin
aboneliklerinin altinda ve izleyicinin olusturmus oldugu tiim
yerlerde. YouTube algoritmasi kanal sahibinin videosunu 6ne
cikarirken goriintiilenme sayisina degil izlenme siirelerine dik-
kat ediyor. Yani kanal sahiplerinin dikkat ¢ekici basliklarla izle-
yicileri kanallarina ¢ekmeyi basarmalar1 kanalin taninmasi agi-
sindan tek basina yeterli degil. Kanalin trendlerde goriilmesi ve
yeni abone edinebilmesi i¢in ayni zamanda izleyenleri uzun
siire video {izerinde tutmalar1 da gerekmekte. Videolar1 uzun
siire izlenen kanal, YouTube tarafindan 6n plana ¢ikarilmakta
ve kanalin abonelerinin disinada diger kullanicilara sunulmak-
tadir. Bu dogrultuda kanal sahipleri igeriklerini olustururken
igerikelerinin merak uyandirmasina gorsel ¢oziintrlaligii yiik-
sek videolarin kullanilmasina dikkat etmelidir. Videolar izleyi-
ciyi ekran basinda tutma konusunda etkili, heyecan uyandirict
ve bilgilendirici nitelikte olmalidir.

6.10. GOOGLE ARAMALARDA WEB SITESI NASIL ON
PLANA CIKARILIR?

Google aramalarda ilk siralarda ¢ikmak igin isletme sahibi
ilk olarak Arama motoru optimizasyonu yani SEO faaliyetlerini
diizenli ve etkili bir sekilde yapmalidir. SEO calismalar {i¢ fark-
l1 baglik altinda ele alinir:

» Site ici SEO calismalari,
» Site dis1 SEO calismalari ve
» Kullanici Deneyimleri

Isletmeye ait internet sitesinin {ist siralarda ¢ikabilmesi igin
yapilan SEO igi calismalarin diizenli olmas: site igerisinde yer
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alan metin, fotograf ve video gibi iceriklerin giincel olmasi ge-
rekmektedir. SEO calismalar kapsaminda ise isletme web site-
sinin dijital ortamda nasil goriindiigii ve kullanic1 yorumlarimin
ne yonde oldugu gibi inceleme faaliyetleri yapilir.

Google iist siralara ¢ikabilmek igin isletme web sitesi ziya-
retgilere yiiksek kalitede igeriklere sahip sade ve basit bir ara-
ylizle hizmet verebilmelidir. Ayrica bagsarili bir web deneyimi
icin site hizli bir sekilde agilmali kullanicilar Web sitelerini kul-
lanirken herhangi bir aksaklikla karsi karsiya kalmamalidir.
SEO’'nun ¢alismalarinin sorunsuz olabilmesi i¢cin SEO uyumlu
igerikler tercih edilmelidir. Ayn1 zamanda kullanilacak anahtar
kelimeler ve etiketler dikkatle secilmeli aramay1 kolaylagstiracak
tarzda kelimeler tercih edilmelidir.

6.11. EBEVEYNLER ICIN SOSYAL MEDYA KULLANIM
ONERILERI

> En iyi giivenlik stratejisi giivenlik stratejisi cocugunuzla
iletisim kurmaktir.

> Nasil bisiklete binmeyi ya da yilizmeyi Ogretiyorsaniz
sosyal medyay1 da o sekilde 6gretmelisiniz.

» Ekran siirelerini kontrol edin,

» Olumlu ya da olumsuz internet deneyimlerini sizinle
paylasmasina zemin hazirlayin,

> Ebeveyn filtreleri kullanin,

> Fotograf etiketleme, yiiz tanima, konum paylasma ve
oyun uygulamalarindaki kisisel bilgi girislerini devre dis1
birakin,

> Denetimlerinizi hissettirmeden ve Ol¢iilii sekilde gercek-
lestiriniz,

> Ne yaptigim mutlaka takip ediniz ({letisim Bagkanligy).
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BOLUM -7

7. SONUC

Teknolojik gelismelerin iyiden iyiye hiz kazandig1 6zellikle
¢ocuklarin zamanlarinin ¢ogunu dijital ortamda gecirdigi su
glinlerde ailelerin teknoloji kullanimi konusunda daha aktif
olmasi gerekmektedir. Bu ¢alisma kapsaminda 6zellikle annele-
rin teknoloji kullanimi1 ve dijital ortamda kontrol sahibi olmasi
i¢cin gerekenlerden de bahsedilmistir. Anneler, babalara kiyasla
cocuklar: ile ¢cok daha fazla vakit gegirmektedir. Bu nedenle
dijital diinyada daha etkin olmalar1 hem kendileri hem de ¢o-
cuklarmin giivenligi agisindan 6nemli oranda faydali olacaktir.
Su da bir gergektir ki; dijital ortamlar yalmzca annelerin ¢ocuk-
lar1 tizerinde denetim kurmasi gereken bir alan olarak algilan-
mamalidir. Dijital ortamlarin etkinligini arttirdig1 gtintimiizde
aligveristen, saglik hizmetlerine, egitimden ticari faaliyetlere
pek cok etkinlik bu ortamlarda gerceklestirilmektedir. Anneler
dijital diinayay1 daha yakindan taniyarak, dijital yetkinliklerini
gelistirerek alacaklar1 egitimlerle dijital ortamda bir yandan
¢ocuklarmin giivende olabilmeleri i¢in kontrol imkan1 bulabi-
lirken diger yandan da aile gelirlerine katk: saglayabilecek diji-
tal girisimcilik firsatlarindan faydanabilecektir. Bu amagla ha-
yata gegirilen “Dijital Anne Projesi” kapsaminda ulastigimiz
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annelerin dijital 6zgiivenlerinin yiikselmesine katki sunulmus-
tur.

Proje kapsaminda 200 kisiye ulasilmistir. Egitimlere katilan
anneler egitim igerikleri ile igili olumlu doniislerini platformu-
muzla paylasmistir. Katilimcilara katihim sertifikas1 verilmistir.
Egitimlerde gonillii katilim ile projeye destek veren konusmaci
ve egitmenlere de tesekkiir belgesi verilmistir.

Egitim sonunda katilimcilara Dijital Anne Anket’i uygulan-
mistir. Anketle gozlemlenen sonuglardan biri de katilimcilarin
teknoloji okuryazarlig: olan, kendini gelistirmek isteyen anneler
olmasidir. Projeye lisans mezunu anneler daha fazla ilgi gos-
termistir. Bundan sonra yapilacak projelerde lisans alt1 egitim
seviyesindeki annelere de dncelikli ulagilmasi ve annelerin 6nce
dijital farkindaliklarinin arttirilmasi ¢alismasi yapilmasi, sonra-
sinda da dijital dontisiimdeki etkin birer rol model olarak yerle-
rini almalar1 saglayacak egitim igerikleri ile gelisimlerinin sii-
rekleri desteklenmesi degerli olacaktir. Bu yaklasim toplumun
temel tas aile ve ailenin degerli rol model bireyi annelerin diji-
talde gliclenmesi, dijital doniistimiin toplum tarafindan da hizl
benimsenmesi i¢in 6nemli bir firsat olusturabilecektir.

Sevgili anneler; sizlerle 2021 kutlayacagimiz Dijital Anne
glniinde ve Dijital Anne egitimlerinde bulusmaktan memnuni-
yet duyacagiz. Technologist Women Platformu tarafindan Av-
rupa Birligi Sivil Diisiin Programi Kapsami'nda ‘Bizi Birbirimi-
ze Baglayan Seyler’ temasi ile 2020 yilinda gerceklestirdigimiz
‘Dijital Anne” projemizin igeriklerine https://dijitalanne.online/
sitesi {izerinden ulagabilirsiniz. Dijital Anne egitimlerini, mekan
ve zamandan bagimsiz, Dijital Anne yolculuguna ¢ikmak iste-
yen tiim degerli annelerle bulusturabilmeyi goniilden diliyoruz.
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https://dijitalanne.online/
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Dijital Anne Takvimi

Dijital Anne Siiri

Katilim Belgesi Ornegi

Tesekkiir Belgesi Ornekleri

Dijital Anne Egitim Anket Linki
Dijital Anne Egitim Anket Analizi
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EK 1. Dijital Anne Takvimi
L]

Dijital Anne’ler
burada mi?
www.dijitalanne.online

Djital A Projest Technologist Wamen Platformis olarak Avrupa Bieligi Sivil Diksin Bizi Baglayan
$eyler destegiyle hayata gegurliyor.

Praje e aneelerin dijital churyazariik sevipelering artirmak, dijital eCnyadaki Lehdst ve firsatlann
farkona varmalann saglamak, mmmmmmmum.fwm
anneler! finansal &
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EK 2. Dijital Anne Siiri

Dijital Annem!

Annem dijital diinyadaki stiper kahramanim.
Annemin dijital okuryazarlik seviyesi yiiksek,
Dijital yasam1 benden 6greniyor, bana 6gretiyor.

Ciinkii benim annem Dijital Anne!

Kim korkar siber korsanlardan!
Benim annem siber diinyadaki tehditlerin farkinda.
Kendisini de beni de siber zorbalardan korur!

Ciinkii benim annem Dijital Anne!

Yasasin!! Annem de Instagramda!
Annemle dijital diinyada da hatiralar biriktiriyorum.

Ciinkii benim annem Dijital Anne!

Annem de babam kadar dijital vatandas!
Dijital haklarinin farkinda ve onlar1 kullanabiliyor.

Ciinkii benim annem kendi kendine yeten bir Dijital Anne!
Annemin isi dijitalde!

Annem dijitalde ‘de’ tiretiyor.

Ciinkii benim annem Dijital Anne!
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Annem e- aligveriste!

Pandemi doneminde aligverisini internet tizerinden ‘giivenle’
yapiyor.
Ciinkii benim annem Dijital Anne!

Annemin meslegi dijital girisimcilik!
Ekmegini dijitalden ¢ikariyor.
Finansal 6zgtirliigtini dijitalden kazaniyor.

Ciinkii benim annem Dijital Anne!

%3434

Arzu KILITCI CALAYIR
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EK 3. Katilim Belgesi Ornegi

@l] | tCIl Katilim Belgesi
cnn

Saym Gonca Uludag

17-18 Ekim 2020 tarihlerinde Technologist Women Platformu tarafindan, Avrupa Birligi
Sivil Diisiin destedi ile 'Bizi Birbirimize Baglayan $eyler’ temasi kapsaminda diizenlenen
#DijitalAnne egitimlerine katiimistir. Katiimcilar, #DijitalAnne egitimlerinde lider

konusmacilar ve uzman egitmenler tarafindan dijital okuryazarlik seviyelerini arttiracak,

dijital diinyadaki tehdit ve firsatlarin farkina varmalarini saglayacak ve dijital girisimcilik
ile ilgili farkindalik olusturacak egitim igeriklerinden olusan programi tamamlamistir.
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EK 4. Tesekkiir Belgesi Ornekleri

B I] | tdl Tesekkiir Belgesi
ann

Sayin Didem Duru

_l
_

17-18 Ekim 2020 tarihlerinde Technologist Women Platformu tarafindan, Avrupa Birligi
Sivil Diisiin destegi ile 'Bizi Birbirimize Baglayan Seyler' temasi kapsaminda diizenlenen
#DijitalAnne egitimlerinde 'Dijitalde Gliglenme ve Firsat Esitligi' konulu agilis
konusmaniz igin tesekkiirlerimizi sunariz.

&

Platformu
TEEI‘I‘ID\CISIEI “r\l\rgo\ m e ;;l:;: s Lyt
@U | t | Tesekkur Belgesi |

Sayin Seving Giilsegen

_II_

17-18 Ekim 2020 tarihlerinde Technologist Women Platformu tarafindan, Avrupa Birligi
Sivil Diigiin destegi ile 'Bizi Birbirimize Baglayan $eyler' temasi kapsaminda diizenlenen
#DijitalAnne egitimlerinde "Dijital Dniisiim ve Gelecek’ konulu agilis konugsmaniz igin

tesekkirlerimizi sunanz.
&

Technologist Women
Platformu
JTechnologist  RijiEdl = siyil
% "WOMEN anng digin i
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EK 5. Dijital Anne Egitim Anket Linki

https://docs.google.com/forms/d/e/ITFAIpQLSfe3ThZ9akf65zxVT
E YGtihvOUJAEnU39123EWM8WT9BhprA/viewform

EK 6. Dijital Anne Egitim Anket Analizi

Yaginiz
53 responses

@ 20vealt
S @ 2130

@ 3140

@ 41-50

@ 51 ve lstl

Gocugunuzun Yag! (Sadece yasi 10 ile 18 arasinda olan bir tane gocugunuzu belirtiniz)
53 responses

15
11 (20.8%)
10 9(1‘7%)
5 (9.4%)
5 i 4 (7.5%)
3(5,7%) 3(5.7%) 3(5.7%)
2 (3.8%) | 2'3.8%) 2 (3.8%) |
| 1(1.921)(1isfn,;n.gauu.‘geﬂ) 1(1.‘9%) 1(1.9%) 1(1i9f,1‘;(1.|9=,1;(1.9%

, ) ) } )

0 2 4 7 9 " 12 14 16 28
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https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSfe3ThZ9akf65zxVTE_YGtihvOUjAEnU39123EWM8WT9BhprA/viewform
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSfe3ThZ9akf65zxVTE_YGtihvOUjAEnU39123EWM8WT9BhprA/viewform

Gocugunuzun Bulundugu Sinif (Sadece 4. ve 12. sinif arasinda bir sinifta olan gocugunuzu belirtiniz)
53 responses

15
12 (22.6%)
10
6 (11.3%)
5
(3.62:(3.82:(3.8%) 2 (3.8%)
1(1.9%) 1(1,91(1.9%), 9%) | 1 (1911511 911 9%

- 1 3 " 5 5. sinif 6. 7 10 6. sinif Yok

Herhangi Bir Iste Galistyor musunuz?
53 responses

@ Evet
@ Hayir

52.8%

Egitim Durumunuz?
53 responses

@ Lisansiistii

@ Lisans
@ Onlisans
@ Lise

@ Ortaokul

@ likokul

§Techndogst it W@y s
J WOMEN anne 4 dusun :»‘u“?#".ﬁm-‘"""

79



Asag@idaki Teknolojilerden Hangilerini, internete Baglanmak igin Kullaniyorsunuz? (Birden Fazla
Segenek isaretleyebilirsiniz).
53 responses

Masadsti bilgisayar
Dizusti bilgisayar
Tablet Bilgisayar
Avug i bilgisayar

Cep Telefonu

Sizin internet Kullanma Sikiginizi, Asagidaki Segeneklerden En lyi Hangisi Tanimlamaktadir?

53 responses

Interneti hig kullanmiyorum.

Interneti sadece zorunlu kaldikga
kulla...

Ginlik yagamimda interneti, ok |
yogun o...

Isimden ba§imsiz olarak, interneti

yog

Internet kullanmadan yapamam

1-) Arama motorlarinda ve veri tabanlarinda arama yaparken arama segeneklerini kullanabilme
52 responses

@ Tam Yeterli

@ Cok Yeterli

© Orta Yeterlilikte
@ Az Yeterli

@ Hig Yeterli Degil
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2-) Gevrimigi bilgi kaynaklarinin yani sira kitap, dergi, gazete gibi basili kaynaklardan da

yararlanmaya 6zen gosterme
52 responses

@ Tam Yeterli

@ Cok Yeterli

@ Orta Yeterlilikte
@ Az Yeterli

@ Hig Yeterli Degil

3-) Dijital ortamlardaki bilgilerin kendi amaci agisindan kullanigliigini degerlendirebilme
52 responses

@ Tam Yeterli

@ Cok Yeterli

@ Orta Yeterlilikte
@ Az Yeterli

@ Hig Yeterli Degil

4-) Dijital ortamdaki bilgileri kullanirken elestirel ve temkinli davranabilme
52 responses

@ Tam Yeterli
46.2% @ Cok Yeterli
@ Orta Yeterlilikte

@ Az Yeterli
| @ Hig Yeterli Degil
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5-) Sosyal aglar, paylasim siteleri ve gevrimici topluluklarda kargilagilabilecegi riskleri bilme

52 responses

@ Tam Yeterli

@ Cok Yeterli

© Orta Yeterli

@ Az Yeterli

@ Hig Yeterli Degil

6-) lletisim, sosyallesme ve is birligi igin gevrimici ortamlari, diger insanlarla yiiz yize iletigimini

azaltmayacak sekilde kullanma

52 responses

26.9%

@ Tam Yeterli

@ Cok Yeterli

@ Orta Yeterlilikte
@ Az Yeterli

@ Hic Yeterli Degil

7-) Diinyada gergeklesen toplumsal gelismeler konusunda, dijital medyanin basill medyaya gére

daha glincel bilgiler sagladigini bilme

52 responses

&

g

@ Tam Yeterli

@ Cok Yeterli

@ Orta Yeterlilikte
@ Az Yeterli

@ Hi Yeterli Degil
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8-) Dijital ortamlarda karsilagtigi ve asil amaci reklam ya da etki yaratma olan mesaj ya da igerikleri

fark edebilme
@ Tam Yeterli
@ Cok Yeterli
@ Orta Yeterlilikte
@ Az Yeterli
@ Hig Yeterli Degil

52 responses
28.8%

9-) Dijital ortamlarda sunulan mesaji ya da igerigi, sunan kisi ya da kuruluglarin sunug tarzindan
etkilenmeden anlamlandirabilme
52 responses

@ Tam Yeterli

@ Cok Yeterli

@ Orta Yeterlilikte
@ Az Yeterli

@ Hic Yeterli Degil

10-) Dijital ortamlarindan gelebilecek olasi zararlardan korunabilmeleri igin bireylere en azindan

temel diizeyde bir egitim verilmesini dnemseme
52 responses

@ Tam Yeterli

@ Cok Yeterli

@ Orta Yeterlilikte
@ Az Yeterli

@ Hig Yeterli Degil

42.3%
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